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Jorge Eduardo Londoiio Ulloa Director General SENA

El campesinado y las personas que integran las economias
populares en Colombia han desempefiado durante decadas un papel
fundamental en elimpulsoy crecimiento econdmico del pais. Su labor
ha permitido la supervivencia y bienestar de familias y comunidades
que, en su mayoria, han sido marginados de las dinamicas econdmicas
predominantes.

Sin embargo, histéricamente, tanto el trabajo de estas personas, como
la garantia de sus derechos y su bienestar no han sido protagonistas de
las conversaciones, acuerdos y acciones que se movilizan y priorizan
desde la legislacion y de los mecanismos que transforman las politicas
en las realidades tangibles para las poblaciones rurales y urbanas que
vinculan su labor, actividad y trabajo en las economias populares y
campesinas.

Es importante destacar que se habla de economias (en plural), ya
que las practicas de las economias campesinas y populares se
distancian de las légicas capitalistas y ortodoxas. Su objetivo no es
la maximizacion y acumulacion de los ingresos, ni la concepcion del
trabajo como una mercancia. Por el contrario, desde sus unidades
productivas, buscan velar por el cuidado y el bienestar de sus familias,
comunidades, tierras y territorios, en sus dimensiones fisioldgicas,
sociales y culturales.

Estas economias estan profundamente enraizadas en los bienes
ambientales y el tejido social que las sostiene, configuradas por los
repertorios culturales que forman parte de las luchas y reivindicacion
por el reconocimiento de sus derechos, practicas y saberes.

En el ambito popular urbano, segun Confecamaras, la economia popular
esta vinculada, en un 92 % a microempresas y a su poblacién laboral
asociada. No obstante, muchas unidades productivas, domésticas y
familiares no estan registradas, lo que sugiere una cifra mucho mayor
a la reportada. Ademas, segun la Encuesta Nacional de Calidad de
Vida (DANE), en Colombia, 10.64 millones de personas mayores de 15
afios se identifican como campesinas, sujetos de especial proteccion
constitucional que desarrollan actividades vinculadas a la economia
campesina.

Frente a esta realidad, el Gobierno Nacional “Colombia Potencia Mundial
de laVida’, y la Direccion General del SENA han puesto en marcha dos
estrategias clave: CampeSENAYy Full Popular. Estas iniciativas buscan
visibilizar, acompafar, asesorar y brindar herramientas flexibles y
adaptadas para responder de manera mas precisa a las necesidades
de estas poblaciones.

Con estas iniciativas, el SENA reconoce integralmente los derechos
del campesinado y de las personas de las economias populares,
fortaleciendo su calidad de vida y las formas subyacentes de vivirla,
teniendo en cuenta sus territorios y economias. Este es el camino
propuesto para saldar la deuda historica del Estado colombiano con
el campesinado, avanzar en el reconocimiento constitucional de sus
derechos y contribuir a la implementacion de politicas publicas que
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garanticen su bienestar, el derecho a la alimentacion y el fortalecimiento
de la soberania alimentaria.

Desde la misionalidad institucional, es importante reconocer las
formas en las que el campesinado construye conocimiento y trabaja
en la interaccion constante con su territorio. Esta dinamica genera
una diversidad economica, social, ambiental y cultural que, al ser
potencializada, puede reducir la desigualdad, promover la equidad, el
desarrollo y la construccion de paz en los territorios.

En cuanto a la poblacion de las economias populares, el SENA
implementd la estrategia Full Popular, que busca contribuir al
crecimiento econémico de sus unidades de negocio mediante el
fortalecimiento de sus capacidades tecnicas, productivas, asociativas
y de comercializacion. Esto con el fin de promover la igualdad social,
cultural y econdmica, desde una asistencia integral, diferencial e
incluyente que aumente su sostenibilidad e independencia.

Por esto, el SENA plante¢ la tarea de la caracterizaciéon considerando
los circuitos migratorios y los vinculos ciudad-region, del campo y
las ciudades, establecidos en el contexto colombiano de violencia,
desplazamiento forzado, concentracion de tierras y ausencia de la
reforma agraria.

Lo anterior, ha establecido como normalidad el desarraigo y el
desplazamiento a las ciudades de muchos campesinos y en su
transicion como fuerza de trabajo disponible, en la vida urbana se
han sumado a la poblacion de trabajadores que forman parte de las
economias populares, tambien diversas, aportando a la reduccion de
la desigualdad.

Para avanzar en esta tarea, la Direccion de Promocion y Relaciones
Corporativas adelantd el proyecto de Caracterizacion de la
poblacion de las economias campesinas y populares. Este busca
conocer y caracterizar al campesinado colombiano arraigado en
las veredas, asi como a los sujetos de las economias populares
que se ha consolidado en las regiones y ciudades del pals.

La historica presencia del SENA en los territorios y las acciones
construidas en conjunto con la poblacion de los 32 departamentos
de Colombia han consolidado una institucion con arraigo y legitimidad
para contribuir en el reconocimiento y la caracterizacion de la
poblacion. Esto permite considerar sus caracteristicas especificas
en cada territorio, identificando brechas, necesidades y logros
alcanzados, con el fin de brindar servicios mas adecuados y flexibles
que promuevan sus derechos y dignidad.

De esta manera, se fomenta el desarrollo de circuitos productivos, la
asociatividad y la productividad con distribucion equitativa, elevando
la calidad de vida del campesinado y de las personas dedicadas a las
economias populares.

Este trabajo fue realizado a través del dialogo vy la participacion,
considerando las experiencias personales y los relatos de vida para
comprender las formas individuales y grupales de ser y convivir de
estas poblaciones.

La presencia institucional en las distintas regiones permite al SENA
reconocer las diversas formas de trabajo y economias asociadas a
la geografia y cultura del campesinado, asi como su relacion con
la poblacién de las economias populares, producto de procesos de
poblamiento y territorializacion.

Estas poblaciones, en su relaciéon con la tierra y mediante su trabajo,
aportan a diversos sectores de la economia, a los procesos de
urbanizacion y a la configuracion de mercados de trabajos urbanos.

Es importante resaltar la significativa contribucion de los campesinos
a la seguridad alimentaria, al sostenimiento de los mercados de
trabajo urbanos y la configuracion de iniciativas productivas en el
marco de las economias populares, asi como la especial labor de las
mujeres en todas las actividades de cuidado comunitario y familiar
que permiten la reproduccion de la fuerza de trabajo para los distintos
sectores productivos del pais.
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El Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA) tiene la mision de promover
el desarrollo social y técnico de las personas trabajadoras del pais. A
traves de su formacion profesional integral, facilita la incorporacion
de las personas en actividades productivas que contribuyen al
crecimiento social, economico y tecnolégico de Colombia, de acuerdo
con el articulo 2° de la Ley 119 de 1994,

La Direccién de Promocion y Relaciones Corporativas, a través de la
Coordinacion Nacional de Relacionamiento con la Ciudadania tiene
como funcion, entre otras, caracterizar los grupos de valor e interes
de la Entidad; dirigido a facilitar el disefio y ejecucion de estrategias
para promover la participacion, rendicién de cuentas, simplificacion
de tramites, transparencia y atencion al ciudadano, ajustandose a sus
particularidades, necesidades y expectativas.

Mediante las estrategias CampeSENA y Full Popular, el SENA
busca aunar esfuerzos interinstitucionales para caracterizar estas
poblaciones y brindar una atencion integral y diferencial, a traves
del proyecto de inversion “Fortalecimiento de los servicios para la
atencion integral de la poblacion de las economias campesinas y las
economias populares”.

El Proyecto esta orientado a fortalecer la informacion sobre la
poblacion de las economias campesinas y de las economias
populares para reorientar la oferta integral del SENA; para ello, un
equipo multidisciplinario recorrié en el 2024 diversas regiones del
pais, 18 departamentos y 70 municipios, dialogando con comunidades
campesinas, indigenas, productores agropecuarios, pescadores,
asociaciones de comerciantes, propietarias y propietarios de
micronegocios, vendedores informales, artesanos y artesanas, entre
otros, para recopilar sus saberes, intereses y expectativas.

El trabajo se materializo en cartillas que presentan, desde las voces
y rostros, orientaciones para el equipo directivo a nivel nacional y
regional, en el planteamiento de acciones de atencion que fortalezcan,
adapten y flexibilicen las practicas, procesos y servicios institucionales,
respondiendo con pertinencia y calidad a las necesidades de la
poblacion campesina y de las economias populares de Colombia.
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Cada cartilla cuenta con siete apartados: en el primero, se presentan
datos generales sobre la poblacion campesina del departamento,
centros de formacion del SENA 'y la experiencia del equipo investigador
con la poblacién y los municipios priorizados.

En los siguientes apartados, se describen las dinamicas productivas,
territoriales, ambientales, organizativas y culturales que distinguen cada
region con informacion de tipo cuantitativo, incorporando el analisis
de los microdatos procesados para el departamento; y cualitativo,
tomando la informacion recopilada en el trabajo desarrollado con
la comunidad, a través de los grupos focales y los didlogos con las
comunidades en los municipios priorizados.

EL Ultimo apartado contiene las recomendaciones que el equipo
investigador sugiere, con el fin de adecuar y reorientar los servicios
ofrecidos, garantizando una mayor pertinencia para las poblaciones
de las economias campesinas y populares.

Este ejercicio de sistematizacion pretende destacar las caracteristicas,
necesidades y expectativas de la poblacion campesina enfatizando
en los relatos y testimonios de la poblacién que dan cuenta de
sus estilos de relacion, experiencias, formas de organizacion,
realidades territoriales, dinamicas productivas y socioculturales.
Con esta informacion se plantean algunas recomendaciones para
que la Direccion General, regionales y centros de formacion puedan
incorporarlas en la programacion indicativa y en los planes de accion
regional, en respuesta a las necesidades de las comunidades en sus
contextos.

El equipo que liderd el proceso de interaccion con la poblacion y
la comunidad se conformd por un grupo interdisciplinario con
profesionales de las ciencias sociales y de la salud; antropologia,
ciencias politicas, sociologia, trabajo social, comunicacion social y
veterinaria.

El analisis de sus realidades surgi6 a partir de reflexiones desde cada
campo de conocimiento, buscando resignificar las formas de vida de
la comunidad y recuperar la memoria social. De esta manera, se logra

tener una aproximacion a sus relatos para comprender e interpretar
las formas individuales y grupales de convivir en la ruralidad.

Se espera que este documento también
contribuya a las multiples discusiones que
se presentan en el pais sobre los derechos
de la poblacién campesina, que sea una
fuente de consulta para orientar a los entes
departamentales y municipales, organizaciones
y agencias de cooperacion para orientar sus
politicas, planes, programas y proyectos del
sector rural.

(12

Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA @



Aspectos

El proyecto de “Caracterizacion de la Poblacion de las Economias
Campesinas y Populares” tiene un alcance de tres fases que se
desarrollaran durante las vigencias 2024 a 2026. Su objetivo es
recopilar y analizar informacién sobre la economias campesinas y las
economias populares. En 2024, se centrd en la recoleccion de datos
contextuales y la realizacion de un diagnostico regional, mediante
trabajo de campo y consulta de fuentes secundarias.

En 2025, se actualizara y ampliara la informacion del primer afio,
incorporando nuevas perspectivas territoriales, complementado y
actualizando el contenido de las cartillas.

Finalmente, en 2026, el analisis se enfocara en los datos del SENA,
integrando elementos clave de los aflos anteriores para presentar una
version final de las recomendaciones, con el fin de adaptar la oferta 'y
servicios institucionales a las necesidades de las poblaciones de las
economias campesinas y populares .

La investigacion adelantada a la fecha se desarrollo en varias etapas.
Comenzando por una revision bibliografica de fuentes institucionales
y académicas, centrada en identificar los conceptos clave que guian
la caracterizacion de las poblaciones y tematicas del proyecto.

El marco de referencia del proyecto comprende los ejes y catalizadores
del Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026 "Colombia Potencia de la
Vida", los planes de desarrollo departamentales y municipales, los
Planes Integrales de Desarrollo Agropecuario con Enfoque Territorial
(PIDARET); asi como el plan estratégico del SENA vy los planes
sectoriales, que incluyen los enfoques diferenciales que implementa
la Entidad.

En cuanto a la metodologia, se adoptd un enfoque mixto que combina
la recoleccion de datos cualitativos y cuantitativos, con el fin de lograr
una comprension mas profunda de las poblaciones que constituyen
los grupos de valor para el SENA. Entre ellas se encuentran familias
y comunidades campesinas, indigenas, afrocolombianas, raizales
y palenqueras, que sustentan su vida econdmica en actividades
relacionadas con las economias campesinas o con unidades
economicas de las economias populares, y que forman parte de la
poblacion destinataria de los servicios institucionales.

Para los datos cualitativos, se realizaron grupos focales y entrevistas
en campo con actores locales vinculados a las economias campesinas
y populares. Los datos cuantitativos se extrajeron de fuentes como
los datos abiertos del Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica (DANE), incluyendo la Gran Encuesta Integrada de Hogares
(GEIH), la Encuesta Nacional de Calidad de Vida (ECV), la Encuesta
de Micronegocios (EMICRON), la Encuesta de Cultura Politica (ECP)
de 2023 y el Censo Nacional de Poblacion y Vivienda (CNPV) de 2018,
entre otras fuentes relevantes.

Durante 2024, el equipo de caracterizacion visitd 18 departamentos
y 70 municipios, seleccionados mediante un proceso de priorizacion
realizado en conjunto con las Coordinaciones Regionales de
Relaciones Corporativas e Internacionales de las 33 regionales del
SENA. La seleccion de los municipios priorizados se llevo a cabo en
tres etapas. Primero, se definieron los criterios de seleccion; luego, se
incorporaron las recomendaciones provenientes de los coordinadores
regionales; finalmente, durante la fase de alistamiento, fue necesario
ajustar algunos municipios o rutas en funcion de las condiciones de
seguridad, accesibilidad y otros factores relevantes en cada territorio.

La informacion recopilada en los grupos focales y entrevistas fue
transcrita y sistematizada a través de matrices de analisis, destacando
citas textuales de especial relevancia. Las bitacoras de campo y
el intercambio de experiencias entre los integrantes del equipo
complementaron el proceso de analisis, dando paso a la redaccion de
las cartillas, que integran tanto datos cualitativos como cuantitativos.
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Generalidades de las economias
populares

éQué son las economias populares?

El concepto de economias populares no es nuevo, pero si ha
evolucionado con el tiempo. Hablar de economias populares es
incluir una serie de discusiones que abarcan el autoempleo, las
unidades productivas de pequefia escala. Existe entre los limites de la
formalidad e informalidad, las economias inclusivas, la asociatividad,
la reindustrializacion, los micronegocios y el bajo valor agregado, entre
otros.

Por lo anterior, y a partir del Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026
“Colombia Potencia Mundial de la Vida” (PND,2023, p. 135), se llega
a la comprension de las economias populares desde la siguiente
imagen:

éQué es?

Quiénes
orman parte?

cComo
se ejerce?

:Cuil es el aporte
de la economia
popular?

., Estas actividades

generan vator social
economico significative...

iCuales
son los
retos?

Fuente: Elaboracion propia a partir del Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026
(PND, 2023, p. 135)

En relacion con este concepto, Jorge Eduardo Londofio Ulloa, director
general del SENA, durante el lanzamiento de la estrategia Full Popular,
menciono: “La economia popular es la economia de los excluidos,
de los ninguneados, de aquellos que no forman parte del mercado
laboraly se ven obligados a crear su propio trabajo...” (29 de agosto
de 2023). Por ello, para las discusiones en Colombia, lo fundamental
de esta economia, son las personas.

Al respecto el presidente Gustavo Petro Urrego, durante este mismo
evento, puntualizé: “La gente no se divide entre informales y

o
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formales, la gente es trabajadora, punto...” (SENA, 2023, 50:02). A
partir de esto, se entiende que son las personas quienes mueven
esta economia y es con ellas con quienes es necesario trabajar para
potencializar el conocimiento que ya tienen, transformandolo en una
fuente de trabajo sostenible.

Los actores de las economias populares son muy diversos, y la gran
mayoria de ellos enfrenta diferentes situaciones que complejizan su
actividad. Entre estos desafios se encuentran el no tener un ingreso
salarial fijo, formas de proteccion social, acceso a credito, entre otras.
Por lo tanto, reconocer a los protagonistas de estas economias implica
entender que los sectores populares no se limitan a sobrevivir, si no
gue viven (Roig, 2017).

La relacion entre micronegocio
y las economias populares

En este punto entonces, se debe entender que las actividades
productivas que son parte de las economias populares, son de baja
escala, es decir son las realizadas por trabajadores de los sectores
populares, en ese sentido, el pais viene implementado metodologias
para poder conocer como desde las cifras estan constituidos dichas
actividades productivas.

El Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica (DANE) define a un micronegocio como
‘Unidad econdmica con maximo nueve (9) personas
ocupadas, que desarrolla una actividad productiva de

bienes o servicios, con el objeto de obtener un ingreso,
actuando en calidad de propietario o arrendatario de
los medios de produccion’

(DANE, 2024, p. 3).

En ese sentido la Encuesta de Micronegcios del DANE (EMICRON) ha
definido caracteristicas de las personas duefias de los micronegocios
en Colombia como propietarias o poseedoras de los medios de

produccion con los cuales desarrolla su actividad econdmica, también
prestan sus servicios profesionales, sin ser subordinados.

Son responsables de la deuda u obligacion contraida en el proceso de
produccion, comercializacion o prestacion de servicios que le genera
ingresos; buscan sus clientes, sus negocios pueden ser operados por
una sola persona.

Por ello las cifras mostradas en EMICRON permiten caracterizar los

datos cuantitativos de la poblacién y de los micronegocios que hacen
parte de la economia popular (DANE, 2024).

éCuales son los sectores que hacen parte de
las economias populares?

En primer lugar, es necesario entender que, al ser actividades que

- | surgen de la necesidad de la poblacion por obtener un sustento

economico, estas son suficientemente diversas lo que hace dificil
su clasificacion; sin embargo, en ella se encuentran presentes los
vendedores ambulantes, tenderos, comerciantes, teatreros, cuenteros,
artesanos, personas dedicadas a la produccion de comidas tipicas y
muchos otros.

Estas personas hacen parte de una economia de subsistencia
donde segun Coraggio (2016), el objetivo del micronegocio no es la
acumulacion de capital sin limites, sino que son mediaciones para
lograr mejores condiciones de vida, obteniendo un ingreso neto
mediante la produccion y venta auténoma de bienes y servicios.

A partir de la clasificacion y agrupacion de las actividades econdmicas
que la EMICRON utiliza para identificar a los micronegocios, segun la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (ClIU) de las actividades
econdmicas, Revision 4 Adaptada para Colombia (DANE, 2022), el
equipo de caracterizacion identifico cuatro grupos, en las economias
campesinas esta agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca;
mientras que para las economias populares esta el sector servicios,
comercio y manufactura como se evidencia en la siguiente tabla.

(12
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Economias

Servicios

Fuente: Disefio propio a partir de Acuerdo No. 890 de 2023 del Concejo de Bogota.

éQuiénes hacen parte de las economias
populares?

Para Coraggio (2020; 2011), la economia popular es de los trabajadores,
independientes o autdnomos que quieren vivir o viven de su trabajo,
es una economia que puede ser unipersonal, de la familia, comunidad,
asociacion, organizacion y/o redes de cooperacion muta, formales o
informales. En este sentido, la economia popular no es la economia
de los pobres, sino de los trabajadores y trabajadoras que, aunque
en muchos de los casos son victimas de la ausencia de la proteccion
social, es la base de la economia social, diversa como las ideas para
poder obtener un ingreso monetario.

En Colombia, esta es la economia de la cual hacen parte 5.188.402
micronegocios, los cuales generan el mayor niumero de empleos
y ocupados (DANE, 2024). De lo anterior, es fundamental destacar
que la economia popular es aquella en la cual el objetivo principal
es la consolidacion del trabajo antes que la acumulacion de capital
(Coraggio, 2011).

Otra caracteristica de las personas que forman parte de las economias
populares es que dependen de su continua realizacion de su fuerza
de trabajo para generar una subsistencia econémica tanto para ellas
mismas como para sus familias.

Tomando como base el Acuerdo No. 890 de 2023 del Concejo de
Bogota, los actores de las economias populares se evidencian en la
siguiente tabla:

Vendedores

informales de T;a(\)l;a:j:ﬁgg;:s Economia social
ocupacion u propia y solidaria
oficio
“Todas las personas “Persona que explota “Actividades

que se dediquen al
comercio de bienes o
servicios en el espacio
publico” (p. 1).

Micronegocio

“Es la unidad
econodmica con
maximo nueve (9)
personas ocupadas,
que desarrolla una
actividad productiva de
bienes o servicios, con
el objeto de obtener un
ingreso, actuando en
calidad de propietario
o arrendatario de los
medios de produccion”
(p. 2).

©

SuU propia empresa
economica sin
utilizar trabajadores,
empleados u obreros
remunerados” (p. 1).

Organizaciones
economicas
populares

“Toda organizacion
social que desarrolla su
actividad econdmica
en el marco de la
economia popular”

(p- 2).

econdmicas de tipo
asociativo fundadas
sobre los valores de
solidaridad, autonomia
y ciudadania” (p. 2).

Economia del
cuidado

“Comprende

la produccion,
distribucion,
intercambio y consumo
de los servicios de
cuidado como el
trabajo doméstico

y el cuidado no
remunerado” (p. 2).

Fuente: Disefio propio a partir de Acuerdo No. 890 de 2023 del Concejo de Bogota.
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Foto: Economias Populares presentes en el mercado publico de Santa Marta.

Las economias populares en el
departamento del Magdalena

Generalidades

El Departamento del Magdalena no es el territorio que se caracterice
por reportar los mejores indicadores sociales y econémicos, por el
contrario, es muy comun observar el nombre del departamento en la
parte baja de la tabla, en indicadores como NBI, pobreza monetaria,
miseria, desempleo, informalidad, entre otros.

Este contexto se ve reflejado en los altos indices de pobreza y
desempleo que experimentaron muchos paises latinoamericanos
durante la década de los noventa, principalmente, Coraggio (2013)
expresa:

La pobreza es un fendmeno acuciante que requiere respuestas
inmediatas, pero a la vez es apenas un indicador de la cuestion social
y su relacién con la economia, mucho mas profunda y demandante
de tiempo generacional. No se trata meramente de aliviarla sino de
erradicarla (p122).

De acuerdo a Guarin y Franco (2008), estos cambios abruptos en las
condiciones sociales y economicas de los paises latinoamericanos,
especialmente del cono sur, se profundizaron a partir de la
implementacion de los procesos de apertura econdmica para el
desarrollo industrial en reemplazo del modelo de sustitucion de
importaciones, que para el caso colombiano se dio a principio de la
década de los noventa.

En ese orden de ideas, se tiene que las economias populares y su
dimensioén, no es un fendmeno nuevo en el pais, lo que si resulta
novedoso entonces, es la decision politica del gobierno del presidente
Gustavo Petro Urrego de realizar de manera responsable, su medicion,
estudio y analisis para poder conocer sus verdaderas dimensiones,
fortalezas y debilidades, todo ello con el propdsito de hacerle el
reconocimiento que estos hombres y mujeres se merecen, y brindar
el apoyo que requieran las diferentes actividades, cada una con sus
particularidades.

Frente a la verdadera magnitud, de este sector
o segmento de la economia, para los paises
latinoamericanos, al respecto Coraggio (2013)
manifesto, “cuesta advertir que en toda sociedad una

proporcion enorme de la riqueza es producida en las
unidades domésticas, algo que fue ocultado cuando
la naciente ciencia econdémica decidiéo que era muy
complicado medir esas formas de riqueza” (p. 120).

Dentro de los factores sociales que inciden sobre el desarrollo
econdmico y social del departamento se encuentra que su capital es
la tercera ciudad del pais receptora de poblacion victima del conflicto
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armado (Caballero, 2015), asi como que el 72 % de los venezolanos
ubicados en Santa Marta (Ministerio de Salud y Proteccién Social,
2024). Estas cifras indican un desafio importante en temas de
certificacion, acompafiamiento y conformacion de micronegocios de
esta poblacion.

En cuanto al indice de Pobreza Multidimensional el Departamento
del Magdalena obtuvo una cifra de 21,04%, ubicandose como el
noveno porcentaje mas alto, en 32 departamentos, en cuanto a la
Pobreza Monetaria obtuvo un porcentaje 47,6%, ubicandose como el
sexto porcentaje mas alto, en 32 Departamentos, muy por encima
del dato nacional que fue 33%. Todo lo anterior indicaria que, en el
departamento, especialmente en su capital Santa Marta, se encuentra
a una de las poblaciones de propietarios de micronegocios, mas
deprimidas del pais.

Es en ese orden de ideas entonces, es que el SENA realiza un proceso
de caracterizacion de la poblacién que hace parte de la economia
popular, permitiendo, a partir del analisis de variables cualitativas y
cuantitativas, pero tambiéen primarias y secundarias, conocer a fondo,
las expectativas, necesidades y atributos que presenta esta poblacion,
frente a los servicios que ofrece la institucion, de este modo sus
directivas podran tomar decisiones frente ajustes y adaptaciones que
se requieran, para hacer la oferta mas asequible y pertinente y de este
modo contribuir al fortalecimiento de sus actividades econémicas.

Distribucion de los micronegocios del
departamento

Segun EMICRON de los 5.188.402 micronegocios identificados en el
palis, el departamento del Magdalena aporta el 3,63% a ese total,
es decir en el Magdalena se identificaron 188.315 micronegocios, el
68,70% de ellos localizados en las cabeceras municipales y el 31,30%
restante en los centros poblados y rural disperso (DANE, 2024)

(24

Tipo de Propietarios

En el EMICRON se encuentra que de los micronegocios reportados el
95,13 % son de trabajador por cuenta propia, el restante 4,87% son de
tipo Patron o Empleador (DANE, 2024). Teniendo en cuenta el informe
de Ocupacion informal en el trimestre de mayo a julio del pais que
realiza el DANE (2024), Santa Marta cuenta con un 59,3% de poblacion
ocupada informalmente que en su mayoria utiliza el espacio publico.
Frente a la utilizacion del espacio publico y las tensiones que genera,
Bernal et al. (2023) consideran que

Mientras que para algunas estas zonas son
vistas como lugares de congestion, inseguridad
y desorden, para quienes las habitan son todo
lo contrario, en ellas coexiste un entramado de
vinculos, practicas y relaciones organizadas. Alli
se configuran sus espacios de trabajo, en los que
diariamente no solo arman y disponen sus puestos
para las ventas, sino que habitan la ciudad con sus
vinculos, tensiones y conflictos (p. 232)
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Municipios priorizados y participacion de las
comunidades

Para el caso del departamento del Magdalena, los municipios
priorizados bajo la metodologia descrita fueron: EL Banco, Aracatacay
Santa Marta, en los grupos focales y entrevistas realizados en los tres
municipios en total participaron 24, 22 y 10 personas respectivamente,
para un total de 54 personas pertenecientes a la poblacion de las
economias populares.

Mapa 1. Municipios priorizados

.. Santa Marta
Ciénaga _

o
i

= Aracataca

Fundacion

Economias campesinas (EC)
@ Economias populares (EP)

El Banco

Fuente: DANE - CNPV 2018 — CG 2005

En el municipio de El Banco se llevaron a cabo dos grupos focales
sin contratiempos. En Aracataca, también se realizaron dos grupos
focales, utilizando la metodologia de entrevista individual y grupo focal.
Finalmente, en Santa Marta, se realizaron entrevistas individuales en
los lugares de trabajo con cada uno de los participantes.

El trabajo en el municipio del Banco inicio con un viaje en flota de
4,5 horas desde Santa Marta, atravesando todo el departamento, ya
gue ambos municipios se encuentran en los extremos norte y sur de
la region. EL municipio tiene una considerable dinamica comercial y
de servicios, dado que es un importante puerto riberefio que tiene
relaciones comerciales con municipios del Departamento de Bolivar
y del Cesar.

Como en el municipio no hay empresas de transporte urbano, las
personas se desplazan a traves de servicios de motocarro y vehiculos
particulares que prestan servicios de taxi. En general, las personas
del municipio se caracterizan por ser calidas, amables, dispuestas a
atender al visitante, y recuerdan que no se puede dejar de visitar el
camellén en donde se encuentra la iglesia San Francisco de Asis y el
monumento a los Héroes de la Batalla de la Humareda, sentir la brisa
que acompafan a las turbulentas aguas del Magdalena.

El trayecto desde El Banco hasta Aracataca durd aproximadamente 2
horas y 30 minutos, recorriendo vias de los departamentos de Bolivar
y Magdalena. Durante el trayecto, se admira hermosos paisajes con
extensas llanuras a ambos lados de la carretera, que muestran una
actividad ganadera y agropecuaria discreta, pequefios caserios y
medianas poblaciones, recordando las disparidades en el territorio,
la desigualdad en la distribucién del ingreso y la segmentacion social.

A medida que se acerca la imponente Sierra Nevada, se
aproximan los cultivos de palma africana y banano. En Aracataca
se realizaron los grupos focales cerca de la Casa Museo de Gabriel
Garcia Marquez, a sus alrededores habia presencia de artesanos
y guias locales desarrollando sus actividades. Dentro de los
participantes estuvieron personas con proyectos agropecuarios
y ecoturisticos, que incluyen caminatas ecologicas, produccion de

©

Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA 0



Voces y rostros de las economias populares de Magdalena

cafe y cacao, y viveros, reafirmael gran potencial del municipio en
estas areas. En este municipio se hizo evidente la necesidad de
inversiones en infraestructura vial, servicios y seguridad para explotar
sosteniblemente estos recursos. Por la tarde, al finalizar la jornada,
se regresd a Santa Marta en un trayecto de 1 hora y 30 minutos.

En esta ciudad se desarrollaron entrevistas en Taganga, era un
sabado de julio, en plena temporada alta de turismo, lo que daba
aun mas valor a la disposicion de quienes se tomaron unos minutos
para conversar, aun a costa de una venta menos. Y es que, al hablar
del SENA, muchas personas expresan un agradecimiento y aprecio
por la institucion, dado que, ya sean ellos, sus hijos o nietos, se han
beneficiado de los servicios de la institucion, en algun momento.

Asi concluyo el recorrido, regresando a Santa Marta con la intencion
de comunicar al equipo la informacion recopilada, para disefiar
estrategias y realizar los ajustes necesarios que permitan responder a
las necesidades y expectativas de esta importante poblacion del pais.

Dimensiones de las economias
populares

El equipo de caracterizacion de la poblacion de las economias
populares, con el fin de ampliar la informacion que posee el
SENA y fortalecer la pertinencia de su oferta de servicios, realizo
investigacion directa en el territorio, generando dialogos con la
comunidad. Este enfoque, identifica las dinamicas especificas
de sus actividades, los mecanismos de construccion social, su
vinculo con el contexto cultural, los modos de organizacion de
sus unidades econdmicas, y las fortalezas, desafios y necesidades
de sus diversos sectores productivos. Ademas, entender su
relacion con el entorno ambiental en términos de beneficios vy
responsabilidades compartidas.

Con base en lo anterior, se han establecido cinco dimensiones:
social, cultural, organizativa, productiva y ambiental para llevar
a cabo la observacion, estudio y analisis para lograr identificar

aquellas caracteristicas que definen a las personas que forman
parte de la poblacion de las economias populares.

s & r . H - & - -
Dimension Dimension Dimension
Social Cultural Organizativa
Enfoque Actividad Economia
Diferencial familiar Familiar

Escolaridad Saberes Autoempleo
locales

Transferencias

Personas

ocupadas y tasas de tecnicas y gg::zsﬁzas
de desempleo conacimienta
Intencion de Memaria Ejercicios
creacion individual y Solidarios [/
Micronegocio colectiva Comunitarios
it Creencias y Cooperativas /
Grupos Etarlos tradiciones Asociaciones
——— — e —_

c&%ﬁ
Dimensidn Dimensién
Productiva Ambiental

I Sectar Suelo/ o
Pt Residuos solidos,
Servicios grasas, stc.

-

Sector Alre/
Comercio Emisiones
Sector Agua/
Abastecimiento
Manufactura v vertimientos
Palisslt]é‘
Fuentes
i % [(Rural y urbanao)
financiamient: Contaminacién
y crédito visual, ruide
Salud y
l Formalidad l bienestar social

Fuente: Elaboracion propia.
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La poblacion que pertenece a las economias populares se caracteriza
por acoger a aquellos actores de la economia de las regiones con
mayor capacidad de adaptacion y resiliencia. Entonces quienes hacen
parte de ella debentenderse ante todo como sujetos socialmente
diversos, cuyo proposito es poder hacer uso de su fuerza de trabajo,
que es su principal medio para generar los ingresos que garanticen
su modo de vida. En algunos casos logran brindar la oportunidad de
crear una oferta laboral, para otros permite suplir sus necesidades y
las de su nucleo familiar (Coraggio, 2004; Molano, 2007a).

Para comprender las caracteristicas y dinamicas propias del que hacer
economico de este segmento de la poblacion, se deben relacionar
aspectos como elenfoque diferencial, el grado de escolaridad, numero
de personas ocupadas, las tasas de desempleo, las intenciones de
creacion de micronegocios y analisis de grupos etarios, entre otros;
los cuales conforman la dimension social de la economia popular
(DANE, 2024).

Participacion de la Mujer como Propietaria
de Micronegocios

Segun los resultados de EMICRON en el Departamento del Magdalena,
el 30,37 % de los micronegocios son propiedad de mujeres, tasa que
se encuentra por debajo del promedio nacional, el cual es de 35,54%
(DANE, 2024).

En Aracataca, a la entrada a la casa museo Gabriel Garcia Marquez,
se encuentran ubicadas las mesas con las hermosas artesanias
de este grupo de mujeres, agremiadas en la asociacion ECULTURA;
muchas de ellas madres cabeza de hogar que han encontrado en
esta actividad, el sustento econdmico de sus hogares. Gracias a ellas,
son muchos los visitantes nacionales y extranjeros que se llevan un
recuerdo material de su visita, asociado a la vida y obra de nuestro
nobel, realizado por las manos de estas mujeres.

Grupos etarios de los propietarios de
micronegocios

A continuacion, se analizan las edades que tienen los propietarios
de micronegocios, esto a traves de grupos etarios, esto permite
reconocer los grupos con mayor participacion, variable importante a
la hora de definir estrategias para el fortalecimiento de las economias
populares en el Departamento del Magdalena.

Grafica 1. Estado civil de los propietarios de
micronegocios, segiin sexo

Total E?’O S0 0
69,63 %
3,68 %
60 o mas 6,402 %
2,05 %
9 bl
55a5 5,22 %

3,65 %
soase | 270 o
. 3,54 %
45 a 49 8,52 %
40 a 44 “08 ;Aazs% Mujer Hombre

4,29 %

35 a 39 7’54 %

30 a34 3,29 96

a 9,83 %

3,18 %

25229 h&?e %
2,61 %

18 a 24 7.33 %

Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Calculos Propios.

Entre los principales aspectos a destacar de los resultados
de la grafica, se tiene que el grupo etario que mayor numero de
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micronegocios posee, son los hombres y mujeres entre 40 y 44 afios
con el 13,36 % del total, seguido del grupo con edades entre 30 a 34
aflos con el 13,12 %,; el grupo de propietarios con edades de 60 afios
y mas, es propietario del 10,10 % de los micronegocios.

Estas cifras demuestran mayor cantidad por parte de propietarios
hombres en todos los grupos etarios, sin embargo muestra una
relativa tendencia en los diferentes grupos.

ElL sefor Félix Martinez hace
parte de ese importante grupo de
propietarios de micronegocios
deldepartamentodelMagdalena,
con edades de sesenta o mas
anos.

Hace parte de la asociacion de
vendedores ambulantes del

corregimiento de Taganga, vende
alegrias y cocadas diariamente
en este precioso destino
turistico.

Gracias a su actividad, ha
sostenido a su familia durante
gran parte de su vida, (Bitacora
de Campo, Santa Marta, 2024.)

En general en los grupos focales se pudo contar principalmente,
con personas con edades entre los 30 a los 50 afios principalmente,
especialmente en el caso de las mujeres, se identificaron madres
jovenes con gran motivacion para impulsar sus unidades productivas.
Quienes expusieron que el apoyo institucional se vuelve fundamental,
y encuentran en el SENA —al que llaman “la Universidad de
los Pobres™— una institucion siempre dispuesta a brindar

respaldo, particularmente a las personas con  recursos
limitados. Este reconocimiento refleja como el SENA se
ha convertido en un aliado clave para quienes buscan mejorar
su situacién economica y fortalecer sus emprendimientos.

Pertenencia étnica por parte de los
propietarios de micronegocios

A partir de los datos de la GEIH y EMICRON (2024) en cuanto a los
propietarios y propietarias de micronegocios el 93,53% de la poblacion
no se identifica como parte de alguna poblacion étnica, el 5,4% se
reconoce como afrodescendiente y el 0,75% se reconoce como
indigena.

Con respecto a las personas que hicieron parte de las entrevistas
y grupos focales, en Santa Marta el 50 % de los entrevistados se
reconocen como afrodescendientes, en Aracataca el porcentaje fue
de 45,4 % y en una de los grupos en El Banco el porcentaje fue de
30,7 %. Para el caso de autorreconocimientos como indigenas, hubo
un solo caso en las playas de Taganga que equivale al 10% del total
de los participantes.

Judith Maria Valdez de 39 afnos
realiza desde hace 25 anos,
trenzas y masajes relajantes
a los turistas en las playas de
Taganga en Santa Marta.

Las trenzas y peinados hacen

parte de un conocimiento
transmitido de manera
ancestral por lo que hace
parte de su cultura, el cual es
aprendido por la comunidad
afrodescendiente desde nifos.
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Como se aprecia las economias populares, los micronegocios no solo
responden a una necesidad econdmica, sino que también integran
dimensiones mas profundas que permiten a los trabajadores
autodefinirse y organizarse colectivamente, mientras reafirman su
identidad cultural y territorial.

En este sentido, los datos obtenidos reflejan cdmo estas actividades
no solo aportan a la subsistencia, sino que también funcionan como
espacios de resistencia cultural y fortalecimiento de su identidad.

Situacion de discapacidad en los
propietarios de micronegocios

De acuerdo a los resultados de la GEIH (2022), en el departamento del
Magdalena, el 1,87 % de los propietarios de micronegocios presenta
por lo menos una discapacidad, este dato se encuentra por debajo
del promedio nacional, el cual se ubico en 3,18 %, lo que indica que
es uno de los mas bajos del pais.

Sin embargo, es importante precisar que en ninguno de los cinco
grupos focales y/o entrevistas realizadas en el departamento del

Nivel educativo alcanzado por los propietarios
de micronegocios

El presente grafico, presenta una radiografia de la formacion
académica alcanzada por los propietarios de micronegocios en el
departamento, aspecto fundamental para el disefio de estrategias
dirigidas al fortalecimiento de competencias de la poblacion y por
ende para el fortalecimiento de sus unidades productivas.

Grafico 2. Nivel educativo alcanzado por los
propietarios de micronegocios, segun sexo

0,
Total 532’41 %

4 67,59 %
Universitaria 2,12 %
3,57 %
Tecnolégica | 0,44 %
10,80 %
Ténica
Profesional
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3,18 %
Posgrado | 0,21 %
10,39 %

Magdalena, se contd con la participacion de alguna persona con
discapacidad que se pudiera evidenciar por parte del moderador o Ninguno

que lo haya manifestado en el listado de asistencia respectivo. Media Académica
y/o Técnica

I 1,51% Mujer Hombre
718 %
10,41 %
22,21 %

Propietarios de micronegocios pertenecientes secundaria oo [N 1012 %
a la poblacion LGBTIQ+ sasica primaria || 20.00 %

Fuente: EMICRON, DANE (2024) y GEIH diciembre de 2022 a noviembre de 2023 -
Calculos Propios.

En el marco de los esfuerzos por identificar y caracterizar a los grupos
poblacionales minoritarios, la GEIH incluye preguntas tendientes a
identificar a las personas que integran a la comunidad LGBTIQ+, el
resultado para el departamento del Magdalena indica, que el 0,35%
de los propietarios de micronegocios hace parte de esta comunidad.
No obstante, en las entrevistas y grupos focales no se conté con la
participacion de algun integrante de esta comunidad.

De acuerdo a EMICRON, DANE (2024), el 32,62% de los propietarios
de micronegocios alcanzaron la educacion media académica o
técnica, el 27,91 % que solo alcanzo la basica primaria y un 15,81 %
curso alguno de los grados, de la basica secundaria. En relacion
con la poblacion que participd de los grupos focales y entrevistas
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en términos generales se identifico una buena expresion oral
siendo pocos los que presentaron dificultades para leer o escribir.

Sin embargo, en el caso del grupo focal realizado en el municipio de
El Banco, donde participaron campesinos, se notd que algunos no
tenfan un nivel académico avanzado.

Esto resalta la necesidad de adaptar las metodologias y enfoques
de los programas, considerando las particularidades educativas de
cada grupo, que facilite su participacion efectiva y asi maximizar los
resultados esperados.

Ocupacion Generada por los Micronegocios

En cuanto a la ocupacion que generan los micronegocios en el
departamento a traves personas que colaboran a los propietarios de
micronegocios el DANE identifica tres tipos: socios, trabajadores o
familiares sin remuneracion y trabajadores con remuneracion.

Segun el EMICRON, para el caso del Departamento del Magdalena,
el 51,74 % de los ocupados son trabajadores que reciben un pago, el
35,99 % son trabajadores o familiares sin remuneracion y el restante
12,27 % son socios (DANE, 2024).

A continuacion, se muestra en el grafico el aporte a la ocupacion por
cada grupo de actividades econémicas.

Grafico 3. Ocupacion generada por los
micronegocios, segun tipo de actividad
econdmica
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Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Calculos Propios

Segun EMICRON Los micronegocios en el departamento generan
ocupacion a27.390 personas que colaboran alos propietarios, el 33,0 %
son generados por actividades asociadas a la agricultura, ganaderia,
caza, silvicultura y pesca, en orden de importancia el 29,0 % de las
ocupaciones es generada por las actividades asociadas al sector
servicios, un 28,5 por el sector comercio y finalmente un 9,4% por la
industria manufacturera; el 68,46 % de los ocupados son hombres y
el restante 31,54 % mujeres (DANE, 2024).

En cuanto a los grupos etarios, segun EMICRON se destaca como
grupo con mayor numero de ocupados los que se encuentran
entre los 18 a 24 afos, con un porcentaje de 21,26 %, seguido del
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grupo de los 30 a 34 afios con un 15,33 % del total; el grupo de las
personas con edades de 60 o mas afos, representan el 816% del
total de ocupados en el Departamento del Magdalena (DANE, 2024).

Por ultimo, de acuerdo a EMICRON se encontré que el numero
total de empleos u ocupacion que generan los micronegocios en el
departamento, es de 215.705 personas, cifra que resulta de sumar a
los propietarios 188.315 mas sus colaboradores 27.390 (DANE, 2024).

Esimportante destacar quecada
municipio experimenta picos de
demanda asociados a eventos,
como festividades religiosas,
culturales, aniversarios, entre
otros.

En Santa Marta, las temporadas
turisticas, incrementan
significativamente la necesidad de

colaboradores para atender el flujo
de visitantes. Estos periodos de alta
demanda generan oportunidades
laborales temporales que
benefician a la economia local y,
particularmente, a las personas
vinculadas a micronegocios y
unidades productivas de las
economias populares.

En los grupos focales se observd que varios propietarios de
micronegocios contaban con el apoyo de otras personas,
principalmente familiares que actuaban como trabajadores sin
remuneracion.

Esto evidencia una dinamica comun en las economias
populares, donde las unidades productivas se sustentan

©

en la colaboracion familiar y en redes de apoyo informales,
en lugar de depender de trabajadores remunerados.

Se identificaron también algunos casos de sociedades, aunque fueron
muy pocos los micronegocios que tenian empleados formales. Este
patron subraya la importancia de disefiar politicas de apoyo que
reconozcan estas particularidades y que promuevan la sostenibilidad
y crecimiento de estos emprendimientos familiares.

De este modo el componente social, entrega
caracteristicas o rasgos fundamentales sobre la
poblacion de propietarios de micronegocios del
departamento del Magdalena.

Esta informacion permite hacer comparaciones con

los resultados de las entrevistas y grupos focales
desarrollados por el proyecto de caracterizacion del
SENA, obteniendo como resultados principales, una
aproximacion al tipo de poblacion que requiere los
servicios de la institucidon con sus particularidades.

Como se observa los micronegocios no solo permiten la autogestion
economica, sino que tambien refuerzan la cohesion social y la
pertenencia territorial, elementos clave en el proceso de integracion
social y desarrollo comunitario.

A su vez, se identifican desafios como el bajo nivel educativo en
algunos sectores, que requiere ser atendido por politicas inclusivas
que fortalezcan las competencias y capacidades productivas de
estos grupos.
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Dimension cultural

En un segmento poblacional pueden identificarse diferentes
identidades culturales, que son rasgos cambiantes y se estructuran de
forma colectiva o individual, asi lo proponen autores como Olga Lucia
Molano (2007b), quien afirma que una identidad cultural "encierra un
sentido de pertenencia a un grupo social con el cual se comparten
rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias” (p. 73).

Isualmente, es relevante tener en cuenta que las actividades de
las economias populares son tan diversas como su poblacion vy
contribuyen a definir o encajar dentro de una determinada identidad
cultural dependiendo de cada oficio, es asi que los atributos culturales
de un maestro artesano bien podrian ser diferentes a los de un
comerciante minoritario.

Los aspectos que conforman la Dimension cultural son entre otros la
memoria individual y colectiva, el papel de la familia en la actividad
productiva, las creencias y tradiciones, los saberes locales y los
mecanismos de transferencia de conocimientos entre generaciones.

La caracterizacion de la poblacién de las economias populares en el
Departamento del Magdalena pasa por el hecho de analizar actividades
qgue estan ligadas directamente a la cultura de los pueblos y por ende
a su gastronomia, creencias, costumbres, leyendas, etc.

Todos estos aspectos, en conjunto, configuran un entorno unico,
particular y caracteristico de cada territorio, lo que influye sin duda en
las caracteristicas del propietario, de su actitud y aptitud, del producto
0 servicio que comercializa, etc.

Para comprender estos procesos de construccion social, es esencial
analizar sus necesidades, problematicas y expectativas, considerando
su contexto cultural y social, asi como la influencia del entorno en el
desarrollo local y productivo.

Transferencia de Técnicas y Conocimientos

De acuerdo a la experiencia en terreno, para los tres casos: El Banco,
Aracataca y Santa Marta, la mayor parte de los propietarios de
micronegocios que participaron, manifestaron haber constituido o
encontrarse realizando dicha actividad econdmica, por razones de
subsistencia o como respuesta a las situaciones adversas de la vida.

Dada la experiencia en los territorios, la transferencia de conocimiento
se presenta con mayor frecuencia al interior de los grupos étnicos
gue en su mayoria producen artesanias, gastronomia, etc.

Especialmente indigenas o comunidades afrodescendientes quienes
por costumbre involucran o ensefian a sus hijos desde pequefios, las
técnicas de tejedurias y la preparacion de alimentos o platos con un
fuerte componente ancestral.

Entre otros casos a resaltar, se encuentran los negocios comerciales
como tiendas de barrio, ventas estacionarias ubicadas en puntos
estratégicos de transito de personas o el de los prestadores de
servicios de comida, los cuales reciben desde temprana edad los
conocimientos gastronémicos ancestrales de cada region.
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En el grupo focal realizado en el
Banco Magdalena, se conto con la
participacion de la seifora Yoladys
Pedrozo Martinez, directora de la
Fundacion: Dejando Huellas.

Dicha fundacion realiza cada
ano La Feria del Frito, la cual
van cambiando barrio o vereda
para darle oportunidad a muchas
mujeres.

Ella hizo énfasis en que es una
actividad ancestral, donde las
participantes son mujeres que
aprendieron de sus madres y el
objetivo es conservar la tradicion
por un ladoy generar ingresos para
los hogares, por el otro, (Bitacora
de Campo, El Banco 2024).

Para el caso de los grupos focales, la gran mayoria de los participantes
manifiestan haber iniciado su unidad productiva de cero, por iniciativa
propia y con el Unico propdsito de generar ingresos para el hogar.

Tales elcaso de los prestadores de servicios turisticos o comerciantes,
la mayoria inclusive de los artesanos de Aracataca, iniciaron su
emprendimiento desde cero como alternativa al desempleo y la
pobreza.

Segun EMICRON el 37,82% de los propietarios de micronegocios,
tomaron ladecision de crear el negocio como alternativa al desempleo,
seguido de un 29,97 % que lo identificd como una oportunidad de
negocio en el mercado.

El 10,12 % de los micronegocios, fueron creados siguiendo una
tradicion familiar (DANE, 2024), estos uUltimos heredan un cumulo de
conocimientos y saberes, los cuales bien utilizados o administrados,
les pueden favorecer en la practica.

Grafica 4. Motivo principal de creacion del
micronegocio o actividad econdmica
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No tiene otra otra
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Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Calculos Propios

Celebraciones, Creencias y Tradiciones

El Departamento de Magdalena posee una diversidad cultural, la cual
es el reflejo de su diversidad étnica, se cuenta con expresiones de
las comunidades indigenas nativas, el hombre blanco y los pueblos
afros; culturas asociadas al Rio Magdalena y los cuerpos cenagosos,
otras a la sierra nevada, sus paisajes y su cultura cachaca, entre
otras.
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En el caso de los municipios que el proyecto priorizd, EL Banco
Magdalena tiene una fuerte cultura asociada al rio Magdalena y los
espejos de agua que se generan en sus zonas inundables, especialmente
a la embarcacion que recorria sus aguas transportando pasajeros y
carga. “La Piragua” cancion del maestro José Barros, se convirtio en la
insignia de la cultura del municipio, su pueblo anualmente le dedica un
festival, y gran parte de sus economias populares gira en torno a ello,
artesanias, danzas, folclore, teatro y festividades en general que atraen
a un gran numero de visitantes, hecho que genera una poblacion
flotante importante, que aumenta los ingresos a las familias.

La Piragua de Guillermo Cubillos,
composicion del maestro José
Barros, inspirada en la gran
embarcacion que navegaba el
rio magdalena y que sin duda le
puso el sello cultural al Municipio
El Banco; gran parte de la cultura
del municipio y por ende, su
economia popular, gira en torno
a esta cancion, a las historias
asociadas al transporte a través
del Rio Magdalena.

EL maestro escultor y tallador
Efrain Corredor ha dedicado los
ultimos 25 anos de su vida a la
construccion de estas replicas, y
cada afo durante las fiestas de
la cumbia en el municipio, realiza
una obra de teatro con doce
remeros, en donde el, personifica
a don Guillermo Cubillos, como
el capitan de la embarcacion.

Foto: Replicas de La Piragua, elaboradas por el maestro escultor y tallador Efrain
Corredor.

El Municipio de Aracataca cuenta con un atractivo turistico importante
que hace alusion a Gabriel Garcia Marquez, ganador de un premio
nobel con su obra Cien Aflos de Soledad, libro que puso en la mente
de muchos lectores del mundo, la existencia de un pueblo llamado
Macondo, donde lo irreal y absurdo se convierte en cotidianidad.

Su casa ha sido convertida en museo que conserva muchos de
sus objetos personales y donde personas del mundo asisten a ver
aspectos de su vida familiar. Alrededor de la casa, un gran numero
de personas se benefician de las economias populares, a traves de
las obras literarias, artesanias, souvenirs y otras personas a traves de
la guianza turistica.

Foto: Casa Museo Gabriel Garcia Marquez.
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Aracataca se ha convertido en un
destino de turismo histérico y cultural
importante en el departamento; a
la tierra natal del nobel de literatura
Gabriel Garcia Marquez, llegan muchos
visitantes nacionales y extranjeros,
que quieren conocer a Macondo, el
lugar que inspiré6 profundamente al
Nobel. Gran parte de su economia
popular se mueve en torno a este
personaje y su vida, sus principales
sitios a visitar son:

- La Casa Museo Gabriel Garcia
Marquez.

- La estacion del Ferrocarril.

- La Casa del Telegrafista.

- Estatua Remedios la Bella.

- La Plaza Central del Municipio.
Parque Lineal Macondo. (Bitacora
de Campo, Aracataca 2024).
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Finalmente, en Santa Marta Distrito Turistico Cultural E Historico.
nos encontramos con una fuerte cultura relacionada con el mar, la
sierra nevada y sus pueblos indigenas, el pueblo afro y los mestizos;
en conjunto todo, suena a tambores, a gaita, a cumbia.

Tagangaes un pueblo de pescadores
ubicado a orillas del mar caribe, es
un pueblo ancestral que proviene
de la tribu de los indios Taganga,
de los cuales se dice recibieron
de forma pacifica a los espaioles

durante su llegada.

Es un destino obligado para los turistas,
quienes se sienten atraidos por su
cultura y la belleza de sus paisajes,
(Bitacora de Campo, Santa Marta 2024).

Foto: Bahia de Taganga.

En Santa Marta se realizan anualmente las tradicionales fiestas del mar,
las cuales cuentan con desfiles nauticos, competencias de deportes
acuaticos, festivales gastrondmicos, reinados de belleza, concursos
de pesca, pintemos el mar y exposiciones artisticas que atraen a
un numero importante de turistas nacionales e internacionales. Son
muchas las familias que se benefician del turismo y sus festividades:
masajistas, peinadoras, fotégrafos, vendedores estacionarios o moviles,
carperos v silleteros, operadores turisticos de paseos, senderismo,
careteo, buceo, etc.

La familia como base fundamental de los
micronegocios

La unidad domestica es sin duda el nucleo de la economia popular,
Coraggio (2009) dice al respecto:
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Dentro de las sociedades capitalistas realmente existentes, asi
como la empresa de capital es la forma elemental de organizacion
microeconomica para la acumulacion de capital, la unidad domeéstica
(UD) es la forma elemental de organizacion micro socio- econdémica
propia del trabajo y su reproduccion (p. 3).

Un numero importante de los propietarios de micronegocios
participantes de los grupos focales desarrollados en el departamento
de Magdalena, manifestaron apoyarse en su esposo(a), hijos(as),
padres, etc. para llevar a cabo su actividad economica y de este
modo generar los ingresos suficientes, dirigidos en gran medida al
cubrimiento de los gastos del hogar.

Un ejemplo claro de esta dinamica se encuentra entre los propietarios
de pequefias tiendas en Aracataca, Magdalena, quienes suelen
turnarse con sus parejas e hijos para cubrir extensas jornadas de
trabajo. Asimismo, en el caso de las personas que procesan y preparan
alimentos para la venta —como dulces, fritos o comidas en general—
es comun que compartan estas actividades con otros miembros del
hogar.

Vendedores de cocadas en Taganga o de tintos y jugos frecuentemente
dividen las tareas, con mujeres que preparan y procesan los productos,
mientras que los hombres se encargan de la venta, o viceversa. De
igual modo, las artesanas de Aracataca mencionaron que reciben
apoyo de sus hijos y familiares en la elaboracion de sus productos.

Esta estructura familiar refleja cdmo las unidades productivas de
las economias populares se sostienen mediante la colaboracion
intergeneracional y las redes familiares, lo que contribuye a la
transmision de saberes y al fortalecimiento de la identidad cultural.

Con relacion a los resultados de la encuesta de micronegocios
EMICRON los trabajadores o familiares sin remuneracion, representan
el 35,99% del total de ocupados, lo que indica que alrededor de 9.857
personas en el departamento, estarian cumpliendo esta funcion, como
familiares colaboradores del propietario (DANE, 2024).
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Los micronegocios relatados muestran una dinamica de trabajo que
depende de la interaccion entre miembros de la familia, como nucleo
importante de la sociedad. Esta forma de organizacion refleja una
estructura de gobernanza que no depende de jerarquias formales
o estructuras empresariales rigidas, sino que esta basada en la
cooperacion familiar y comunitaria.

Dimension productiva

La poblacién de la economia popular desarrolla una amplia diversidad
de oficios y ocupaciones, se vale de sus saberes, sus habilidades,
su experiencia, su propia fuerza de trabajo y en algunos casos,
maquinarias y herramientas, para producir bienes y servicios ofertados
de diversas formas, a fin de lograr ingresos para solucionar sus
necesidades principales y las de sus familias (Coraggio, 2004; DNP,
2023).

La productividad de la economia popular se puede enmarcar en
cualquiera de los sectores econdmicos, ya sea sector servicios,
comercio o manufactura, se incluyen desde actividades mercantiles
de produccion, distribucion y comercializacion, hasta actividades
domeésticas o comunitarias (DNP, 2023).

Los trabajadores de la economia popular se desempefian en unidades
productivas de menor escala, primordialmente de manera autbnoma,
en funcion de satisfacer las necesidades basicas (Coraggio, 2011).

La poblacion de la economia popular ejerce su actividad ya sea de
manera unipersonal, en familia, en micronegocios o microempresas.

Es comun encontrar en la practica, hombres y mujeres que,
dependiendo de los contextos locales y regionales, multiactivamente
ejercen al mismo tiempo dos o mas ocupaciones, viendose
influenciados entre otros aspectos, por la informalidad, las
fuentes de financiacién no convencionales y las carencias
de formacion (DNP, 2023; Razeto, 1999)

©

Distribucion de los micronegocios por tipo
de actividad econémica

Importante que la caracterizacién de la poblacion que integra la
economia popular, pase por el hecho de revisar la distribucién de
los micronegocios en el departamento, de acuerdo a los grupos de
actividad econdmica, de este modo podremos mirar los sectores mas
importantes, de acuerdo a la cantidad de micronegocios que encierra.

Para ello, utilizaremos la agrupacion que hace la clasificacion
internacional industrial uniforme de todas las actividades econdmicas
(CllU REV. 4.A.C. 2022). Adaptada para Colombia y adoptada por
el DANE para dicho fin, que inicialmente agrupa las actividades
economicas en 4 sectores: Servicios, Comercio, Manufacturas y
Agricultura, Ganaderia, Caza, Silvicultura y Pesca.

Grafica 5. Distribucion de los micronegocios,
segun actividad economica
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Los datos ratifican al sector servicios, como el grupo de actividades
economicas donde se concentra la mayor cantidad de micronegocios
que conforman a las economias populares en el territorio con el
46,60 % del total. Con 20 puntos de diferencia, al sector comercio
de segundo con el 26,28 %, el sector de la industria manufacturera
es el mas pequefio encerrando el 10 % del total.

A continuacion, se desagregan datos para cada uno de los sectores o
grupos de actividades econémicas, relacionados con los propietarios
de los micronegocios y los ocupados de los mismos, de este modo
se puede dar una mirada mas detallada a los aportes, pero también
a las necesidades y expectativas de la poblacién que hace parte de
las economias populares.

Sector servicios

De acuerdo al DANE, hacen parte del sector servicios, aquellos
micronegocios encaminados a generar o a poner a disposicion
de personas, hogares o empresas una amplia gama de productos
intangibles, que cambian las condiciones de las unidades que los
adquieren. Poseen una diversidad de caracteristicas de acuerdo con las
necesidades de quienes los solicitan. Estos micronegocios representan
el 46,60 % del total de los micronegocios del Departamento del
Magdalena, son en total 87.7565 unidades productivas.

* Propietarios

Tipos de Propietarios

De acuerdo a EMICRON, DANE (2024), el 97,00% de los
micronegocios del sector servicios son de tipo trabajador por
cuenta propia, es decir en su gran mayoria micronegocios de
subsistencia, en los que, en muchos de los casos, la persona
solo cuenta con su fuerza de trabajo para poder generar ingresos
diarios. El 3,00% restante son de tipo Patron o Empleador, es
decir, unidades productivas que utilizan a por lo menos un(a)
trabajador(a) remunerado(a).

Subsectores

De acuerdo a la CllU adoptada por el DANE, podemos ampliar
la clasificacion de 4 sectores a 12 subsectores, al hacerlo el
sector servicios se divide en ocho subsectores de los doce; a
continuacion, se presentan.

Grafica 5. Distribucion de micronegocios, segin
subsectores de actividades economicas del
sector Servicios
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Fuente: DANE, EMICRON (2024) y GEIH diciembre de 2022 a noviembre de 2023 -
Calculos Propios.
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EMICRON expone que el servicio de transporte y almacenamiento
tiene un el 36,37 % de los micronegocios del sector servicios, de este
hacen parte los mototaxis, bicitaxis, motocarros, taxis, domiciliarios,
el servicio de transporte en lanchas o canoas, muy comunmente
utilizadas en el turismo en riberas de los rios, ciénagas y lagunas.

En segundo lugar, se encuentra el subsector de alojamiento y servicios
de comida con el 22,03%, grupo que encierra a todos los pequefios
hospedajes, vendedores de comidas estacionario o movil, pequefios
establecimientos de comida, ventas de fritos, ventas de jugos, ventas
de comidas rapidas (DANE, 2024).

El tercer subsector mas importante segin lo reportado en EMICRON
es el de actividades artisticas, de entretenimiento, de recreacion vy
otras actividades de servicios con el 17,58 %, en el encontramos a los
musicos, artistas, malabaristas, recreacionistas, comediantes (DANE,
2024).

Para el caso de los grupos focales y entrevistas desarrollados en
el territorio, en materia de micronegocios que prestan servicios,
contamos con la participacion de guias turisticos, masajista, peinadora
y barberia.

Motivo Principal para la Creacion del
Negocio

De acuerdo a los resultados de EMICRON el 50,37% de los
propietarios de micronegocios del sector servicios, manifestaron
haberlo creado por no tener o no contar con ninguna fuente de
ingresos para el sustento del hogar.

EL 24,90% lo identifico como una oportunidad de negocios en el
mercado, y el 17,58 % asegurd que Lo hizo para ejercer su oficio,
carrera o profesion, entre las mas significativas (DANE, 2024).

Tiempo de Funcionamiento del
Micronegocio

Esta variable importante para conocer el grado de madurez
del negocio, y si se quiere el porcentaje de micronegocios que,
por su antigliedad, presentan mayores o menores posibilidades
de fracasar. Segun EMICRON el 35,03% de los micronegocios
tienen diez 0 mas afos de funcionamiento, el 22,63% de cinco
a menos de diez afios y el 42,34 % restante tiene menos de
cinco afios de funcionamiento. EL 9,92 % de los micronegocios
tiene menos de un afo de funcionamiento (DANE, 2024), lo
que lo hace el grupo mas vulnerable o susceptible de tener
dificultades, dado su grado de inmadurez o inexperiencia.

Origen de los Recursos con los que se Inicio
el Micronegocio

Segun EMICRON el 68,19% de los propietarios de micronegocios
puso en funcionamiento su unidad productiva con recursos
propios o ahorros personales, el 18,41% manifiesta no haber
requerido financiacion. EL5,99% a traves de préstamos familiares
y el 411% por medio de prestamistas (DANE, 2024).

Ubicacion del Micronegocio

Elemento fundamental para determinar el nivel de solidez
del negocio, que cuenta con taller, oficina, local, fabrica,
etc. De acuerdo a EMICRON, DANE (2024), El 30,03% de los
micronegocios, afirmaron realizar su actividad en un vehiculo
con motor o sin motor; el 28,18 % desarrolla su actividad en
su vivienda o en otra vivienda, el 19,86 % afirma hacerlo de
puerta en puerta (a domicilio), el 12,80% ambulante — sitio al
descubierto, entre otros.
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Para el caso de los propietarios participantes de grupos focales,
la gran mayoria realizan su actividad de manera ambulante,
como son los casos de los guias turisticos, prestadores de
servicios turisticos, masajista.

Tipo de Actividad

Segun EMICRON, DANE (2024), de las personas que
manifestaron desarrollar su actividad de manera ambulante -
sitio al descubierto las cuales representan el 12,80% del total de
micronegocios del departamento, el 27,91% de ellos son de tipo
estacionario y el restante 72,91% son de tipo movil.

Para el caso de los grupos focales y entrevistas desarrollados
por el proyecto en terreno, tenemos los casos de los servicios
ofrecidos en las playas de Taganga en Santa Marta, la sefiora
qgue ofrece los masajes lo hace de manera movil y por otro lado
el seflor operador turistico que ofrece servicios de restaurante
y demas, lo hace de manera estacionaria, Bitacora de Campo,
Santa Marta, 2024.

Presencia en Redes Sociales.

En cuanto a EMICRON, DANE (2024), el 4,28% de los propietarios,
manifestaron que su micronegocio tenia presencia en redes
sociales, como mecanismo o canal de difusion de su actividad
econdomica. En cuanto a las personas que participaron de los
grupos focales se evidencia que la mayoria hace uso de las
redes sociales.

Solicitud de Créditos

Segun, EMICRON, DANE (2024), 10.581 propietarios, es decir
el 12,06 % del total afirmaron haber solicitado credito el afio
inmediatamente anterior; el 97,70% de ellos afirmaron haberlo
recibido. Frente a la pregunta sobre la fuente de los recursos,
el 79,32 % lo solicitd a gota a gota, el 15,47 % a instituciones
financieras reguladas y finalmente el 5,14% a familiares o amigos.

e Ocupados

Micronegocios con Ocupados

De acuerdo a EMICRON, DANE (2024), el 5,64% de los propietarios
de micronegocios, tienen por lo menos a una persona que les
ayuda, ya sea en condicion de socio, trabajador o familiar sin
remuneracion o trabajadores que reciben un pago, esto equivale
a 4.949 unidades productivas.

Tipo de Personal Ocupado

Los resultados de la EMICRON, DANE (2024), indican que
el personal que ocupan los 4.949 micronegocios del sector
servicios, son en total 7.953 personas, los cuales tienen el
siguiente perfil:

Grafica 6. Tipo de personal ocupado
en micronegocios de servicios, segun sexo

7.953 ocupados
G Mujer G Hombre

21,74 %
1.729

41,50 %
3.301 22,56 %
1.794

5.030 - 63,24 % 2.201 - 27,68 % 722 - 9,08 %

Trabajadores que Trabajadores o Socios
reciben un pago familiares sin
remuneracion

Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Calculos Propios.
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El 63,24 % de los ocupados son trabajadores que reciben un pago,
cifra considerablemente alta en comparacion con los otros sectores,
el 27,68 % son trabajadores o familiares sin remuneracion y el restante
9,08 % socios.

Sector Comercio

De acuerdo con el DANE, hacen parte del sector comercio, aquellos
micronegocios que realicen reventa sin transformacion; representan
el 26,28 % del total de los micronegocios del departamento del
Magdalena, son en total 49.490 unidades productivas.

e Propietarios

Tipos de Propietarios

De acuerdo con EMICRON el 94,52% de los micronegocios
del sector comercio son de tipo trabajador por cuenta propia,
mientras que el 5,48% restante son de tipo patron o empleador,
es decir, unidades productivas que utilizan a por lo menos un(a)
trabajador(a) remunerado(a) (DANE, 2024).

Entre las actividades mas comunes en el departamento, se
pueden mencionar a las pequefias tiendas de barrio, vendedores
de confites, chicles, mentas, dulces, pasabocas, bon ice,
tintos, vendedores ambulantes de gran variedad de productos,
artesanos y comerciantes de ropay zapatos.

Motivo Principal para la creacion del Negocio

De acuerdo a los resultados de la encuesta de micronegocios
EMICRON el 41,79 % de los propietarios lo crearon porque lo
identificaron como una oportunidad de negocio en el mercado,
el 39,37 % por no tener o contar con ninguna fuente de
ingresos para el sustento del hogar, otro 10,14 % lo creo para
complementar los ingresos del hogar, entre las respuestas mas
significativas (DANE, 2024).

Tiempo de Funcionamiento del Micronegocio

A partir de los resultados de EMICRON el 3111 % de los
micronegocios tienen diez o mas afios de funcionamiento, el
19,43 % de cinco a menos de diez anos. El 49,46 % restante
tiene menos de cinco afos de funcionamiento; el 9,22 % de
los micronegocios tiene menos de un afio de funcionamiento,
lo que lo hace el grupo mas vulnerable o susceptible de tener
dificultades, dado su grado de inmadurez o inexperiencia (DANE,
2024).

Origen de los recursos con los que se Inicio
el Micronegocio

Las cifras de EMICRON exponen que el 73,36 % de los
propietarios de micronegocios puso en funcionamiento su
unidad productiva con recursos propios o ahorros personales,
el 7,74 % manifiesta no haber requerido financiacion, el 6,79 % a
traves de préstamos familiares, entre otros (DANE, 2024).

Ubicacion del Micronegocio

De acuerdo con EMICRON el 51,96 % de los micronegocios,
afirmaron realizar su actividad en su vivienda o en otra vivienda,
el 18,60 % desarrolla su actividad de manera ambulante — sitio
al descubierto, el 15,18 % afirma hacerlo de puerta en puerta (a
domicilio), el 12,07% en su local, tienda, taller, fabrica, oficina,
consultorio (DANE, 2024).

En efecto en lo observado en el trabajo de campo destacaron los
comercios en viviendas como pequefas tiendas donde existen
las ventas de boli, bebidas, agua, cubetas de hielo, cafeterias,
fotocopiadoras, papelerias, etc.

Para el caso de los participantes a los grupos focales, si bien la
mayoria realiza su actividad de comercializacion de sus bienes o
servicios en la calle, de manera ambulante, la vivienda juega un
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papel importante dado que es alli donde se realizan procesos b Ocupados
de preparaciéon de alimentos y fabricacion de artesanias.

Micronegocios con Ocupado
Tipo de Actividad

De acuerdo con EMICRON el 11,29 % de los micronegocios del

De las personas que manifestaron desarrollar su actividad de departamento dedicados al comercio, tienen por lo menos a una
manera ambulante — sitio al descubierto, las cuales representan persona que les ayuda, ya sea en condicion de socio, trabajador
el 18,60% del total de micronegocios del departamento, el o familiar sin remuneracion o trabajadores que reciben un pago,
26,78% de ellos son de tipo estacionario y el restante 73,22 % esto equivale a 5.586 micronegocios (DANE, 2024).

son de tipo movil, de acuerdo a EMICRON (DANE, 2024).
Tipo de Personal Ocupado

Presencia en Redes Sociales , . .
Segun EMICRON, el personal que ocupan los 5.586 micronegocios

Seglin EMICRON, DANE (2024), el 4,83 % de los propietarios, del sector comercio, son en total 7.816 personas, los cuales
manifestaron que su micronegocio cuenta con presencia en tienen el siguiente perfil:
redes sociales, como mecanismo o canal de difusion de su . .
actividad econoémica. Grafica 7. Tipo de personal ocupado
en micronegocios de servicios, segin sexo
En los grupos focales nos encontramos con personas que estan
utilizando la herramienta, especialmente mujeres, madres 7.816 ocupados

y amas de casa, que venden sus productos por pedidos o ) GI
encargos, Bitacoras de Campo, El Banco, Aracataca, 2024. @Mujer Hombre

Solicitud de Créditos

De acuerdo con EMICRON, DANE (2024), 6.862 propietarios, es
decir el 13,87 % del total afirmaron haber solicitado crédito el afio 37,20 % 26.33 %
inmediatamente anterior; el 93,98% de ellos afirmaron haberlo 2.907 2.058
recibido; frente a la pregunta sobre la fuente de los recursos,
el 51,20 % lo solicitd a gota a gota, el 39,85 % a instituciones

financieras reguladas y finalmente el 5,81 % a familiares o 3.924 - 50,21 % 3.186 - 40,76 % 706 - 9,03 %
amigos y el 3,13 % a entidades micro crediticias ONG Trabajadores que Trabajadores o Socios
reciben un pago familiares sin

remuneracion

Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Calculos Propios.
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EL 50,21% de los ocupados son trabajadores que reciben un pago, el
40,76% son trabajadores o familiares sin remuneracion y el restante
9,03% son socios (DANE ,2024),

Sector manufacturero

De acuerdo con el DANE, hacen parte de la Industria Manufacturera,
aquellos micronegocios con actividad econdmica dedicada a
la transformacioén fisica o quimica de materiales, sustancias o
componentes en productos nuevos, las materias primas provienen

LasefioraSilvanaEstherAraujo Diaz
es guajira y lleva 38 afios dedicada
a la elaboraciéon y comercializacion
de artesanias en el corregimiento
de Taganga en Santa Marta.

Hace parte de la economia popular
y su actividad hace parte del grupo
o sector de las manufacturas.

de la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la pescay la explotacion
de minas y canteras, asi como productos de otras actividades
manufactureras.

Su negocio es individual pero
manifiesta que cuenta con el
apoyo de su hija para la creacion
de nuevos disenos, inclusive dice
ella, que aunque esté haciendo
otras actividades, siempre esta
pensando en lo que va a realizar
para descrestar a los turistas
nacionales y extranjeros, Bitacora
de Campo, Santa Marta 2024.

La alteracion, la renovacion o la reconstruccion de productos se
consideran por lo general, actividades manufactureras.

vendedores de jugos, vendedores de tintos, cocadas y alegrias,
alimentos preparados, helados de yuca, tiendas de barrio, Preparacion
y Comercializacion de tortas, pasabocas, bolis, chichas, entre otros,
Bitacoras de Campo.

* Propietarios Motivo Principal parala Creacion del Negocio

Tlpos de Propletarlos De acuerdo con EMICRON el 38,51% de los propietarios crearon

su micronegocio porgue no tenian otra fuente de ingresos, el
27,82 % lo identificaron como una oportunidad de negocio en el
mercado, el 16,48% por ejercer su oficio, carrera o profesion, el
10,20 % por tradicion familiar (DANE, 2024).

De acuerdo con EMICRON, DANE (2024), el 9569 % de los
micronegocios del sector de las manufacturas, son de tipo
trabajador por cuenta propia, mientras que el 4,31% restante
son de tipo patron o empleador.

Para el caso de los resultados de los grupos focales, en su
gran mayoria los participantes coincidieron en haber escogido
o iniciado estas actividades, como alternativa al desempleo,
siendo una posibilidad de generar ingresos para sostener a

P sus familias, tal es el caso de las artesanas del municipio de
\/"’_““w\ Aracataca y la entrevistada en la playa de Taganga en Santa

Entre las actividades mas comunes en el departamento se
encuentran las artesanias, confecciones y un maestro escultor.

Marta.
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Tiempo de Funcionamiento del Micronegocio

A partir de los datos de EMICRON el 52,44% de los micronegocios
tienen diez o mas afios de funcionamiento, el 15,34 % de tres a
menos de cinco anos, el 12,99 % de cinco a menos de diez afios
de funcionamiento; el 7,11 % de los micronegocios tiene menos
de un afio de funcionamiento, lo que lo hace el grupo mas
vulnerable o susceptible de tener dificultades, dado su grado
de inmadurez o inexperiencia (DANE, 2024).

Origen de los Recursos con los que se Inicio
el Micronegocio

De acuerdo con EMICRON el 77,90 % de los propietarios de
micronegocios puso en funcionamiento su unidad productiva
con recursos propios o ahorros personales, el 9,88% manifiesta
no haber requerido financiacion, el 6,89% a través de préstamos
familiares, entre otros (DANE, 2024).

Estos datos revisten importancia, si se quiere por ejemplo
conocer el nivel de apoyo que los emprendedores estan
recibiendo del sector financiero o de sus familiares si se quiere,
si estan recurriendo las personas a los prestamistas informales
por el contrario.

Ubicacion del Micronegocio

De acuerdo con EMICRON el 70,09% de los micronegocios,
afirmaron realizar su actividad en su vivienda o en otra vivienda,
el 1119% desarrolla su actividad de manera ambulante — sitio
al descubierto, el 9,58% afirma hacerlo de puerta en puerta (a
domicilio), el 6,96% en su local, tienda, taller, fabrica, oficina,
consultorio (DANE, 2024).

En el caso de los participantes a los grupos focales, todos
realizan sus actividades de elaboracion en sus viviendas, sin
embargo, la comercializacion se hace de diferentes formas:

El maestro tallador del Banco, comercializa sus productos
por encargo, en el caso de las artesanas de Aracataca y Santa
Marta, lo hacen de manera ambulante.

Presencia en Redes Sociales

Segun EMICRON el 3,07 % de los propietarios de los micronegocios
del sector manufacturero, manifestaron que su micronegocio
tenfa presencia en redes sociales, como mecanismo o canal
de difusion de su actividad economica. En los grupos focales
especialmente las artesanas de Aracataca hacen uso de las
redes sociales para ofrecer y vender sus productos (DANE,
2024).

Solicitud de Créditos.

Segun EMICRON 1.691 propietarios, es decir el 8,99% del total
de los identificados en el departamento, afirmaron haber
solicitado crédito el afio inmediatamente anterior; el 94,96%
de ellos afirmaron haberlo recibido; frente a la pregunta sobre
la fuente de los recursos, el 49,73% lo solicitd a gota a gota, el
37,25 % a instituciones financieras reguladas y finalmente el
12,95 % a familiares o amigos (DANE, 2024).

e Ocupados

Micronegocios con Ocupados

Segun EMICRON, DANE (2024), el 10,20 % de los micronegocios
del departamento dedicados a las manufacturas, tienen por lo
Menos a una persona que les ayuda, ya sea en condicion de
socio, trabajador o familiar sin remuneracion o trabajadores que
reciben un pago, esto equivale a 1.916 unidades productivas.

Tipo de Personal Ocupado

Segun EMICRON, el personal que ocupan los 1.916 micronegocios
del sector de las manufacturas, son en total 2.573 personas, los
cuales tienen el siguiente perfil:
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Grafica 8. Tipo de personal ocupado y obra del Nobel, guianza turistica, pequefios hospedajes,
. . . ’ artesanias alusivas a sus obras, transporte de pasajeros en
en micronegocios de comercio, segun sexo

motos v tricimotos, gastronomia, actividades artisticas en general.
2.573 ocupados
G Mujer G Hombre

Yahir Beltran es un cataquero de
nacimiento que hace parte de las
economias populares del municipio, es
propietario de su propio micronegocio,
diariamente realiza su actividad como
guia turistico en el casco urbano o la
Aracataca la viaja.

16,83 %
433 20,80 %

35,11 % 535
903

Con su atuendo, personifica al coronel
Aureliano Buendia personaje principal
de la obra literaria “Cien Anos de
Soledad”, diariamente ofrece sus
conocimientos en historia, geografia
y literatura a turistas locales y
extranjeros en la entrada a la casa
museo Gabriel Garcia Marquez e
incluye un recorrido por los principales
puntos del centro de Aracataca.

1.337 - 51,94 % 967 - 37,58 % 270 - 10,48 %

Trabajadores que Trabajadores o Socios
reciben un pago familiares sin
remuneracion

Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Célculos Propios.

El 51,94 % de los ocupados son trabajadores que reciben un pago, el
37,58 % son trabajadores o familiares sin remuneracion y el restante
10,48 % son socios (DANE, 2024).

El caso de Yahir Beltran ilustra como los micronegocios del sector

A continuacion, se realiza un repaso a la experiencia tenida por parte
del equipo de caracterizacién en el territorio, para de este modo
tratar de describir las diferentes actividades productivas, que realizan
los miembros de la poblacion que hace parte de las economias
populares, apoyado también en lo que se pudo observar en cada
municipio durante el trabajo de campo.

El Banco Magdalena es el municipio mas importante de la subregion
sur del departamento, sus economias populares gira en
torno al turismo, gastronomia, artesanias, tallado en madera,
tejidos, transporte fluvial en embarcaciones, el transporte terrestre
se realiza principalmente en triciclos con motor. En el municipio
se Aracataca las economias populares gira en torno a la vida

servicios enfocados en el ambito cultural pueden generar valor
econdmico y social al aprovechar los recursos locales, en este caso,
el legado literario de Gabriel Garcia Marquez. Su actividad como guia
turistico no solo le permite subsistir, sino que tambien contribuye al
fortalecimiento de la identidad de Aracataca y a la preservacion de
su patrimonio.

Este tipo de emprendimiento pone de manifiesto como la
economia popular es capaz de convertir los elementos culturales
en oportunidades economicas, combinando el conocimiento, la
innovacion y el turismo en un modelo basado en la autogestion y la
creatividad.

(64
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Santa Marta es uno de los destinos turisticos mas importantes del
pais, su riqueza natural la hace un paraiso terrenal que muchos

turistas extranjeros y nacionales no se cansan de visitar, por ello su
economia popular gira en torno al turismo.

El turismo demanda gran cantidad de bienes y servicios,
y la economia popular le ofrece: servicios de alquiler
de carpas y sillas, masajes, peinados, gastronomia e

pequenos negocios, servicios de transporte en motos,
lanchas, taxis, microbuses, vans, etc. pequefos
hospedajes, actividades culturales y artisticas, guianza
turistica, artesanias, confecciones, etc.

Por lo tanto, la economia popular en el departamento de Magdalena
refleja una adaptacion notable frente a los desafios sociales vy
economicos que enfrentan sus habitantes. A pesar de las adversidades,
como la pobreza, la informalidad y el desempleo, los ciudadanos
encuentran en sus conocimientos, creatividad y recursos limitados
una forma de subsistir y sostener a sus familias.

Teniendo en cuenta las cifras de los elementos que caracterizan a
los sectores productivos de comercio, servicios y manufactura es
fundamental seguir identificando las poblaciones prioritarias en la
formulacion de politicas publicas orientadas al fortalecimiento de la
oferta institucional del SENA.

Paraque sus programasy servicios estén adaptados a las necesidades
especificas de las unidades productivas de la economia popular,
promoviendo su desarrollo sostenible y su capacidad de autogestion.

En este contexto, reconocer y valorar las particularidades culturales
y territoriales de cada grupo se vuelve clave para disefiar estrategias
inclusivas que respondan a sus realidades, potenciando su aporte al
tejido econdmico y social.

Dimension organizativa

La poblacion de la economia popular asume diversos mecanismos
para el desarrollo de sus actividades productivas y se fundamenta
predominantemente en la fuerza del trabajo, en el autoempleo, en
las unidades domésticas y familiares.

No obstante lo anterior, bajo las premisas de la autogestion vy el
favorecimiento de intereses comunes, en algunos casos surge la
necesidad de organizarse para garantizar la sostenibilidad de los
ejercicios productivos. Autores como José Luis Coraggio (2004; 2011)
sostienen que el desarrollo de redes y la cooperacién permiten a
la economia popular resistir y sostenerse en el tiempo, ofreciendo
alternativas frente a la precariedad.

Se debe considerar la importancia y relacion entre la autonomia y la
solidaridad en las unidades productivas de menor escala, para Luis
Razeto (1999) a quiéen se le atribuye acufiar el téermino de “economia
popular y solidaria”, la necesidad y la adversidad propician la asociacion.
Bajo el concepto del factor C para Razeto la solidaridad se materializa
mediante los ejercicios de compafierismo, cooperacion, comunidad,
compartir, comunion, colectividad, carisma y colaboracion.

Economias Populares o Economia Popular
Solidaria

El proyecto indagod acerca de los rasgos de solidaridad, cooperacion
y mutualidad, en las relaciones de los propietarios de micronegocios
lo que permite identificar la verdadera economia popular y solidaria,
al respecto Coraggio (2018) afirma:

©
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En cuanto a la cooperacion y solidaridad entre propietarios se cuenta
con ejemplos como los de la Asociacion de Artesanos de Aracataca,
la Asociacion de Vendedores Ambulantes de Taganga, el grupo de
Guias Turisticos de Aracataca en proceso de asociacion. Dentro de
los asistentes a los grupos focales expresaron gestos de cooperacion
ante calamidades domeésticas y no domesticas de sus asociados o
compafieros, colaboracion entre las mujeres.

Los ejemplos de colaboracion entre los propietarios de micronegocios,
artesanos y vendedores ambulantes en el departamento del
Magdalena, subrayan la importancia de las relaciones de apoyo en la
economia popular.

Estas redes de cooperacion permiten a las comunidades enfrentar
calamidades y desafios cotidianos, ademas de mejorar sus condiciones
laborales por cuanto en casos se tiene la flexibilidad de atender
situaciones puntuales y poder ser cubierto por un colega o compafero.

La solidaridad entre mujeres, que se ayudan mutuamente a equilibrar
sus responsabilidades laborales y domeésticas, es un ejemplo claro
de cémo la economia popular fomenta una gobernanza basada en la
reciprocidad y el bienestar colectivo.

El Festival Anual de la Empanada
que realiza la Fundacion Sembrando
Futuro en el municipio del Banco
Magdalena, tiene por objetivo
apoyar el crecimiento y desarrollo
de los micronegocios de mujeres
que se dedican a esta actividad.

A todas luces una muestra de
solidaridad y empatia con sus
semejantes; el 30 de enero del 2024 se
realizo la ultima version, la cual conto
con la participacion de 40 participantes,
donde se evaluo la textura, el sabor,
la innovacion, también se hizo el
concurso de la empanada mas grande,

(Testimonio Personal, El Banco, 2024).

Volviendo al caso de las artesanas de Aracataca, que se apoyan
cubriéndose unas a otras, comparten conocimientos relacionada con
la elaboracién de las artesanias, ante alguna calamidad de alguna de
las compafieras cuentan con un fondo para concurrir con los gastos,
pero de igual forma tienen un sistema de ubicacion rotativa alrededor
de la entrada de la casa museo de Gabo, de modo que todas en algun
momento tengan la oportunidad de ocupar, de manera equitativa, los
mejores, los regulares y los puestos menos productivos.

Trabajo Familiar

Un aspecto asociado a la dimension organizativa, tiene que ver con el
proceso de organizacion de las unidades productivas, que surge desde
la familia, son muchos los casos de propietarios de micronegocios que
reconocen apoyarse con miembros de su familia, en especial su pareja
sentimental y los hijos. A continuacion, presentamos los diferentes
tipos de personal ocupado o colaboradores con que cuentan
losmicronegocios en el departamento del Magdalena, hecho que
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nos permitira conocer la importancia que tiene el trabajo familiar en
la economia popular, segln el tipo de actividad econdmica.

Grafica 6. Trabajadores o familiares sin
remuneracion, segun actividad econdémica y
sexo.

18,54 %
17,45 %

Total

Servicios 1,49 %
6,55 %
Industria 1,58 %
manufacturera 1,95 %

. 412 %
Comercio
7, 51 %

Agricultura, G G.
ganaderia, caza, [ NEREGEGEG 36 % Mujer  Hombre
silvicultura - 1,43 %
y pesca

Fuente: DANE, EMICRON (2024) — Calculos Propios.

En general, el grupo de los ocupados - familiares o trabajadores sin
remuneracion en el departamento, representan el 35,99% del total.
En el grafico podemos notar que, en los tres sectores analizados en el
diagnostico, servicios, industria manufacturera y comercio, incluso en
el total si se saca al sector de agricultura, ganaderia, caza, silvicultura
y pesca, el porcentaje de mujeres sobrepasa al de hombres como
ocupados de este tipo.

De acuerdo con EMICRON, DANE (2024), el sector comercio
es el que mayor numero de ocupados de este tipo
aporta con el 11,63 %, seguido de las actividades del sector
servicios con el 8,04 % y por ultimo las manufacturas con el

3,43 %, estas cifras reflejan lo importante que es trabajo en
familia para el funcionamiento de las unidades productivas.

En los grupos focales desarrollados en el departamento y dirigidos
a miembros de la economia popular, gran parte de los participantes
manifestaron liderar negocios familiares, en el cual cuentan con el
apoyo de por lo menos un familiar, especialmente en aquellas en
las que se requiere de un proceso de preparacion de alimentos,
fabricacion de artesanias, pequefias tiendas de barrio, etc.

Cultura de la Asociatividad

EMICRON frente a la pregunta relacionada si en la actualidad
hace parte o pertenece a alguna Asociacion de Productores o
Comercializadores, el 0,54% de los propietarios de micronegocios
del departamento afirmaron pertenecer a alguna asociacion de este
tipo. En cuanto a la pregunta relacionada con la actual agremiacion
en alguna cooperativa, el 1,08% de los propietarios de micronegocios
del departamento afirmaron pertenecer a una cooperativa.

En lo que respecta a los resultados de los grupos focales realizados
en los tres municipios focalizados en el departamento del Magdalena,
se encuentra una baja tendencia a la asociacion, especialmente en
aquellas unidades productivas que realizan su actividad desde su
propia casa u oficina, taller, local, etc. lo que se pudo observar es que
muchos aun no conocen a fondo los beneficios que les puede traer la
agremiacion, por lo que desarrollan su actividad en la individualidad.

Por otro lado, se tienen importantes ejemplos de asociatividad de
unidades productivas, muchas de ellas tienen una caracteristica
en comun, y es que hacen uso del espacio publico realizando su
actividad de manera ambulante ya sea movil o estacionaria, en
determinados sectores de un municipio, este elemento comun entre
ellos, permite inferir que las mismas autoridades locales, en aras de
tratar de generar orden y evitar conflictos entre ellos, posiblemente
han influido en los procesos de organizacion, lo anterior por supuesto
no le quita méritos a los procesos de organizacion,
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Como ejemplo de asociatividad en el departamento,
se encuentra con los artesanos de Aracataca, en su
mayoria mujeres cabeza de hogar que entendieron
las ventajas de la asociatividad y los ha llevado a
tener su propia cooperativa y asociacion; entre sus

principales ventajas, tienen la organizacion por turnos
para ubicarse en diferentes puntos cada dia, dado que
la mejor ubicacion esta en la cercania a la puerta de
la casa museo.

El proyecto tuvo la oportunidad de entrevistar a varios miembros de la
Asociacion de vendedores del sector turistico de Taganga ASOVENTAG,
entre ellos una masajista y peinadora, un vendedor de cocadas y
alegrias, un vendedor de tintos, un vendedor de jugos, una artesana
y un impulsador de servicios de restaurante y hospedaje, todos ellos
son miembros activos y para poder realizar su actividad, portan un
carnet que los identifica, lo que los compromete a prestar un mejor
servicio a los turistas, (Bitacora de Campo, Santa Marta, 2024).

La dimension organizativa de la economia popular en el departamento
del Magdalena demuestra un panorama mixto en cuanto a la
asociatividad y la cooperacion. Si bien muchos micronegocios operan
de manera individual, la solidaridad y el trabajo conjunto entre los
miembros de la economia popular son fundamentales para el
desarrollo de sus actividades, especialmente en sectores como el
turismo, las artesanias y la venta ambulante.

Dimension ambiental

En palabras de Luis Razeto (1999) “la economia es, en esencia,
un proceso de intercambio vital entre el hombre y la naturaleza,
por el cual ambos resultan transformados” (p. 10). La relacion
entre el medioambiente y la economia popular y solidaria es
de suma cercania, ya que esta no exige la sobredemanda de

recursos naturales y susfines son producir lo necesario para
la solucion de necesidades basicas de su poblacion y no la
sobreproduccion ni la acumulacion sin limite (Coraggio, 2004).

Es claro que en las zonas rurales también se desarrollan actividades
de la economia popular, pero existe una mayor concentracion de
ellas las zonas urbanas; las ciudades han demostrado no ser capaces
de sobrevivir sin los recursos que se producen las zonas rurales
adyacentes, generando desbalances de orden demografico, social y
ecologico debido a las altas demandas de productos concentradas.
(Coraggio, 2004).

En adicion a lo anterior, los escenarios de informalidad, la precariedad,
el desconocimiento normativo y como lo define Isabelle Hillenkamp
(2016), “De manera general, en un contexto de pobreza, la
generacion de ingresos prima sobre las dimensiones sociales y, por
ende, medioambientales, puesto que conllevan un sobrecoste o un
exceso de trabajo” (p. 76).

Dentro de los aspectos que contribuyen a garantizar la sostenibilidad
de los micronegocios y actividades de la economia popular, la
dimension ambiental involucra derechos y obligaciones comunes
frente al crecimiento econdmico, la elevacion de la calidad de vida y
el promover practicas productivas amigables con los componentes
suelo, agua, aire, paisaje (rural y urbano) y bienestar social, este Ultimo
involucra el preservar la salud de la poblaciéon (Conesa, 2003; Ley 99,
1993).

Relacion Medio Ambiente - Actividad
Productiva

Las personas que participan en la economia popular, no
son ajenas a los impactos derivados del cambio climatico,
fruto de la destruccion ambiental. Un ejemplo que refleja
esta situacion y que es uno de los resultados del proceso
de caracterizacion, es laescases de los recursos naturales,
por ejemplo en El Banco Magdalena, se contd con la
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participacion de una productora acuicola, quien afirma cultivar sus
peces para demostrar a los pescadores de la region, que hay otras
formas de hacerlo, diferentes a la sistematica cada vez mas fuerte
explotacion del recurso y de este modo se puede dejar descansar el
recurso pesquero, que en muchos casos no se respetan las tallas o
eépocas de reproduccion y se utilizan técnicas de pesca inadecuadas.

A la hora de indagar sobre las tecnicas o practicas utilizadas por
ellos para tener una mejor relacion con el medio ambiente, todos
hicieron énfasis en reutilizar materiales, tal es el caso del maestro
tallador de las réplicas de la piragua y las artesanas de Aracataca,
quienes afirman reutilizar materiales.

Ademas, la reutilizacion de materiales muestra una adaptacion hacia
la economia circular, este enfoque no solo minimiza el desperdicio,
sino que es una muestra de como los actores de la economia popular
integran practicas sostenibles que responden a las necesidades
ambientales y economicas.

En cuanto a los suelos, en el Banco Magdalena y
en Aracataca donde participaron campesinos, a la
gran mayoria mencionan que han dejado de realizar
quemas en sus tierras, usar fertilizantes quimicos,

insecticidas y demas insumos que terminan por afectar
los nutrientes de los suelos, efecto que se puede
observar en el mediano y largo plazo, en la reduccidn
de la productividad de sus tierras.

Por otro lado, fue repetitivo en diferentes participantes, el interés
de recibir asesoria por parte de la institucion para poder reutilizar
desechos y de este modo elaborar compostaje, es el caso de
los productores de peces y aves de corral quienes mostraron su
preocupacion por el desperdicio de cantidades de viseras, escamas
de pescado, piel de pollo, etc.
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La dimension ambiental también incluye el interés de los
participantes por recibir asesoria en practicas de compostaje vy
reciclaje de desechos organicos, lo cual demuestra un compromiso
con la sustentabilidad; transformar estos desechos en compost o
en artesanias ofrece la oportunidad de reducir la carga ambiental
mientras se crean productos alternativos.

En general, se pudo percibir una amplia conciencia ambiental, por
conservar, por respetar el equilibrio necesario para de manera
sostenible, poder seguir recibiendo los frutos de la naturaleza y de
este modo garantizar la reproduccion de la vida. Por lo tanto, los
miembros de la economia popular en el Magdalena, no solo buscan
adaptar sus practicas a los retos ambientales, sino que integran en
su labor cotidiana una relacion de respeto y responsabilidad con el
entorno natural, Bitacora de Campo, El Banco, 2024.
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Recomendaciones para el impulso
de las economias populares desde
la oferta de servicios SENA

000 0 0 0000 O

Ampliar la oferta de cursos en asociatividad, cooperativismo,
con un enfoque especial en los sectores claves como el
turismo, el comercio y las manufacturas.

Crear programas cortos 'y modulares disefiados
especificamente para mujeres emprendedoras.

Ofrecer programas virtuales y semipresenciales para facilitar
el acceso a la formacion en zonas rurales.

Mejorar la cobertura de los programas de certificacion de
competencias en sectores como la produccion artesanal y la
transformacion de alimentos.

Crear jornadas de certificacion en las zonas rurales para
facilitar el acceso a estos programas sin necesidad de
desplazarse a las cabeceras municipales.

Promover alianzas con asociaciones locales para identificar a
los trabajadores que pueden beneficiarse de la certificacion
de saberes.

Ofrecer cursos especializados en gestion de turismo rural,
con énfasis en la preservacion de los recursos naturales y la
promocion de la cultura local.

Promover la creacion de empresas turisticas locales a traves
de formacion en emprendimiento en este sector.

Fomentar la articulacion entre los micronegocios de
artesanias y gastronomia local con la cadena de valor del
turismo sostenible.

Dimension Social

Los resultados obtenidos de los grupos focales y entrevistas en
el departamento del Magdalena, se resalta la relevancia de la
economia popular como un motor de inclusion social.

Los micronegocios, mas alla de ser una solucion economica
frente a la falta de empleo formal, representan una herramienta
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de resistencia cultural y fortalecimiento de identidad,
particularmente en poblaciones vulnerables como las mujeres,
las comunidades afrodescendientes, y otros grupos étnicos.

Los emprendimientos no solo permiten la autogestion
economica, sino que tambiéen refuerzan la cohesion social y
la pertenencia territorial, elementos clave en el proceso de
integracion social y desarrollo comunitario.

Elapoyoinstitucional,especialmente delSENA,se presentacomo
un factor crucial para la sostenibilidad de los micronegocios, al
ofrecer formacion y asistencia que impulsen el crecimiento y la
organizacion de la economia popular, consolidando su impacto
social y economico en la region.

Aunque los micronegocios ocupan a hombres y mujeres, existe
una mayor proporcion de mujeres que trabajan sin remuneracion
en comparacion con los hombres. Sin embargo, tambien se
observa un nimero creciente de mujeres en roles de socios y
propietarias de negocios, destacando su participacion activa en
las economias populares.

Dimension Cultural

La cultura local y subregional es una base esencial para la
configuracion de las actividades econdmicas populares. Las
identidades colectivas, las tradiciones culturales, las creencias,
las costumbres y las leyendas tienen un impacto directo en las
actividades econdmicas que se desarrollan en los territorios.

Los micronegocios en el Magdalena surgen, en su mayoria, por la
necesidad de subsistenciay como respuesta a las adversidades
del contexto socioeconémico.

Los micronegocios se desarrollan siguiendo técnicas vy
conocimientos heredados de generaciones anteriores.
Esta transferencia de  saberes, especialmente en

comunidades indigenas y afrodescendientes,
contribuye a la preservacion de tradiciones culturales.

Las festividades y celebraciones locales son clave para el
fortalecimiento de la economia popular, no solo representan
manifestaciones culturales, sino que también son una fuente
importante de ingresos para las familias locales.

La familia juega un rol central en la organizacion de los
micronegocios. La cooperacion entre miembros de la familia,
tanto de manera remunerada como no remunerada, es esencial
para el funcionamiento de las unidades productivas.

Dimension Organizativa

La asociatividad es mucho mas comun en unidades productivas
que hacen uso del espacio publico, en especial en zonas de alto
interés para las autoridades locales.

La dimension organizativa de la economia popular en el
departamento del Magdalena demuestra un panorama mixto
en cuanto a la asociatividad y la cooperacion.

Si bien muchos micronegocios operan de manera individual,
la solidaridad y el trabajo conjunto entre los miembros de la
economia popular son fundamentales para el desarrollo de sus
actividades, especialmente en sectores como el turismo, las
artesanias y la venta ambulante.

Las redes de colaboracion, como las observadas en las
asociaciones de artesanos, revelan el potencial que tiene la
organizacion colectiva para mejorar las condiciones de trabajo
y fortalecer la identidad comunitaria.

A pesar de la baja tasa de afiliaciéon formal a asociaciones y
cooperativas, la cultura de apoyo mutuo sigue siendo un
pilar importante que permite a los miembros de la economia
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popular enfrentar dificultades y promover un desarrollo mas
justo y equitativo.

Dimension Productiva

En el contexto del Magdalena, se identifico que este
departamento aporta un 3,63 % de los micronegocios del pals,
destacando laimportancia de fortalecer el vinculo del SENA con
estos sectores para contribuir en su fortalecimiento, mejorar su
sostenibilidad y generar un impacto positivo en la calidad de
vida de la poblacion.

Gran parte de los micronegocios del departamento, requieren
apoyo relacionado con: el acceso a recursos de credito,
capacitacion, asistencia técnica y asesorias.

La unidad familiar es el nucleo, principal punto de apoyo y de
partida, que garantiza el funcionamiento y sostenimiento de
gran parte de los micronegocios en el departamento.

Aunque los micronegocios ocupan a hombres y mujeres, existe
una mayor proporcion de mujeres que trabajan sin remuneracion
en comparacion con los hombres. Sin embargo, también se
observa un nuUmero creciente de mujeres en roles de
socios y propietarias de negocios, destacandosu participacion
activa en la economia popular.

Las actividades productivas vinculadas a la cultura local, como
el transporte en motos vy triciclos, el turismo, la gastronomia y
las artesanias, no solo contribuyen al sustento de los hogares,
sino que también fortalecen la identidad cultural de cada
territorio.

CENU: Censo Economico Nacional Urbano

CllU: Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
CNPV: Censo Nacional de Poblacion y Vivienda
DANE: Departamento Administrativo Nacional de Estadistica
ECP: Encuesta de Cultura Politica

ECV: Encuesta Nacional de Calidad de Vida
EMICRON: Encuesta de Micronegocios

EP: Economia Popular

EPS: Economia Popular Solidaria

ENUT: Encuesta nacional de uso del tiempo

GEIH: Gran Encuesta Integrada de Hogares

I.P.M: indice de Pobreza Multidimensional

LGBTIQ+: lesbianas, gay, bisexuales, transgenero,
intersexuales y queer.

P.E.A: Poblacion econdmicamente activa

PIB: Producto interno bruto

PIDARET: Planes Integrales de Desarrollo Agropecuario con
Enfoque Territorial

P.M: Pobreza Monetaria

PND: Plan Nacional de Desarrollo

SENA: Servicio Nacional de Aprendizaje

SNAIP: Sistema Nacional de Atencion Integral a la Poblacion
Desplazada

UD: Unidad Doméstica
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Actividad econdmica: es la creacion de valor agregado mediante
la produccion de bienes y servicios en la que intervienen la tierra,
el capital, el trabajo y los insumos intermedios. Proceso o grupo
de operaciones que combinan recursos tales como equipo, mano
de obra, técnicas de fabricacion e insumos, para la producciéon de
bienes o servicios; que pueden ser transferidos o vendidos a otras
unidades, almacenados como inventario o utilizados por las unidades
productoras para su uso final.

Asociatividad: Es la union de voluntades, iniciativas y recursos por
parte de un grupo, alrededor de objetivos comunes, desarrollando un
proceso que exige compromiso, persistencia y disciplina.

Caracterizacion: Es un ejercicio investigativo con el cual se busca
Identificar las caracteristicas / atributos mas relevantes de los grupos
de valor y de interés que son sujetos de los derechos que garantiza
una Entidad, con el fin de entregar insumos a las areas, para mejorar
los servicios y tramites de la Entidad.

CampeSENA: Es una estrategia del SENA para promover el
reconocimiento de la labor del campesinado colombiano, fortalecer

su economia y facilitar el acceso de esta poblacion a los diferentes
programas y servicios del SENA, con justicia social, ambiental y
economica.

Economia campesina: Una logica y organizacion interna que
interrelaciona la tierra disponible con los demas medios de produccion
y la disponibilidad de la fuerza de trabajo familiar, con las necesidades
de subsistencia de la familia y de equilibrar estos factores segun
su articulacion con la dinamica del conjunto de la economia y la
existencia de cadenas y circuitos productivos y demograficos.

Economia del cuidado: Comprende la produccion, distribucion,
intercambio y consumo de los servicios de cuidado como el trabajo
domeéstico y el cuidado no remunerado.

Economia no observada: se refiere a las actividades subterraneas,
ilegales, informales o de produccion de los hogares para su consumo
final propio y que no son capturadas por ninguna operacion estadistica
ni existe fuente de informacion directa.

Economia popular: La economia popular se refiere a los oficios y
ocupaciones mercantiles (produccion, distribucion y comercializacion
de bienes y servicios) y no mercantiles (domesticos o comunitarios)
desarrollados por unidades econémicas de baja escala (personales,
familiares, micronegocios o microempresas), en cualquier sector
economico.

Los actores de la EP pueden realizar sus actividades de manera
individual, en unidades econdmicas, u organizados de manera
asociativa. El impulso a la economia popular parte de una comprension
de sus dinamicas intrinsecas. Estas actividades generan valor social
y economico significativo, y una vez entendido su funcionamiento y
logica de accion, se implementaran mecanismos que contribuyan a
su crecimiento y productividad.

Economia solidaria: Actividades econdmicas de tipo asociativo
fundadas sobre los valores de solidaridad, autonomia y ciudadania.
Establecimiento: Unidad econdémica o parte de esta que, en un espacio
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independiente, combina factores y recursos para el desarrollo de
una actividad economica y respecto de la cual se puede recopilar
informacién para el calculo de empleo, ingresos y costos. Ademas,
cuenta con instalaciones delimitadas por construcciones que se
ubican de forma permanente en un mismo lugar.

Full Popular: es una estrategia del SENA para impulsar la “Economia
Popular”, que busca empoderar a emprendedores, micronegocios
y unidades productivas personales, familiares, domesticas vy
comunitarias de cualquier sector econémico.

Micronegocio: Es la unidad economica con maximo nueve (9)
personas ocupadas, que desarrolla una actividad productiva de bienes
0 servicios, con el objeto de obtener un ingreso, actuando en calidad
de propietario o arrendatario de los medios de produccion.

Patron o empleador(a): son las personas que dirigen su propia
empresa economica o ejercen por su cuenta una profesion u
oficio, utilizando uno(a) o mas trabajadores(as) remunerados(as),
empleados(as) y/u obreros(as).

Personal ocupado: corresponde al personal que labora en laempresa
o establecimiento, contratado de forma directa (trabajadores que
reciben un pago) por esta o a travées de empresas especializadas, y a
los propietarios, los socios y los familiares sin remuneracion fija.

Propietarios o socios: personas que no perciben remuneracion
regular alguna (es decir, sin que exista una cuantia acordada de
remuneracion del trabajo realizado). El propietario es la persona que
toma las decisiones de la empresa, los socios trabajan con ellos de
forma asociativa.

Reindustrializacion: proceso de transformacion productiva que busca
generar valor agregado en el aparato productivo colombiano, que
incluye tanto bienes como servicios, a través de proyectos en apuestas
estratégicas intersectoriales y la consolidacion de encadenamientos
productivos entre regiones y con el mundo, para contribuir con el
desarrollo territorial y al cierre de brechas en la economia.

Sector manufactura: la transformacion fisica o quimica de
materiales, sustancias o componentes en productos nuevos. Los
materiales, sustancias o componentes transformados son materias
primas procedentes de la agricultura, la ganaderia, la silvicultura, la
pesca y la explotacion de minas y canteras, asi como productos de
otras actividades manufactureras. La alteracion, la renovacion o la
reconstruccion de productos se consideran por lo general actividades
manufactureras.

Sector servicios: Las actividades desarrolladas por unidades
economicas encaminadas a generar o a poner a disposicion de
personas, hogares o empresas una amplia gama de productos
intangibles, que cambian las condiciones de las unidades que los
adquieren. Poseen una diversidad de caracteristicas de acuerdo con
las necesidades de quienes los solicitan.

Sector comercio: venta al por mayor y al por menor (venta sin
transformacion) de cualquier tipo de productos y la prestacion de
servicios relacionados con la venta de mercancia.

Trabajador familiar no remunerado: todas aquellas personas que
viven en el hogar del titular (o titulares) de la empresa propietaria y
que trabajan en o para el establecimiento. Laboran por un tiempo
no inferior a la tercera parte de la jornada normal (quince horas
semanales), no participan en su direccion, y no perciben remuneracion
regular alguna (es decir, sin que exista una cuantia acordada de
remuneracion del trabajo realizado).

Trabajador(a) por cuenta propia: son las personas que explotan su
propia empresa economica o que ejercen por su cuenta una profesion
u oficio con ayuda o no de familiares, pero sin utilizar ningun(a)
trabajador(a) (empleado(a) u obrero(a)) remunerado(a). Estas personas
pueden trabajar solos o asociados con otras de igual condicion.

Trabajadores que reciben un pago: son todas aquellas personas
trabajadoras que son contratadas a cambio de un pago, en dinero o
en especie, como retribucion por las labores realizadas.
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Acuerdo 890 de 2023 [Consejo de Bogota]. Por medio del cual
se reconocen las ocupaciones y los actores de la economia
popular, se crea la alianza publico popular como instrumento de
reactivacion economica, se articulan los sistemas de informacion,
y se dictan otras disposiciones. 27 de marzo de 2023
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